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Firma rozrasta sie dzieki Google Ads!
Sredni ROAS 750%

Aleksandra Pizon B ,
A4 ¢
SEM Specialist \{ LR
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O naszym Kliencie

Masala - Smaki Swiata to sklep dziatajgcy w branzy kulinarnej, w ramach
projektu Postepu 5. Swojg inicjatywe kieruje do wszystkich tych, dla ktorych
gotowanie i jedzenie jest pasjg, sposobem na zycie i wielkg przyjemnoscia.

W 2003 powstawaty zalgzki sklepu internetowego, ktory z czasem
wykietkowat pachngcymi delikatesami.

Klient zwrdcit sie do nas z prosbg o wspotprace
z zakresu kampanii Google Ads i stworzenie
rentowych kampanii pozwalajgcych

na zwiekszenie sprzedazy online.

__________________

Poznaj efekty naszej wspoétpracy!
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Wyzwanie

Kiedy?
11.2021-04.2022

Obszar dziatah
Polska

B (D

Strona
masala.com.pl

Budzet
@" 16700 PLN
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<+ Wprowadzenie rentownych kampanii

-+ Podziat produktéw na okreslone kategorie cenowe

<+ Wazrost ilosci zamowien i zwiekszenie sprzedazy internetowej
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Analiza wstepna - 1O
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Ustalenie optymalnego podziatu produktow ..
na sklepie. Mo

Ustawienie kampanii SMART obejmujgcych produkty
0 roznym zakresie cenowym.

Skalowanie dziatan przy zachowaniu rentownosci.

Sklep Klienta charakteryzowat sie dosy¢ szerokim podziatem na kategorie produktow. Klienci
mogli szuka¢ zaréwno interesujgcych ich rzeczy pod wzgledem okreSlonej kuchni np. afrykanska,
azjatycka, meksykanska, jak i kategorii produktéw spozywczych np. makarony, mrozonki czy
przyprawy. Odpowiedni podziat miat na celu ujecie wszystkich produktéw w kampaniach oraz
zarzgdzanie nimi optymalnie.
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Zatozenia .0
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Zwiekszenie sprzedazy produktow =.
spozywczych kuchni Swiatowej online. Meeeeeeeeeeeeeee

Zmierzenie sie z duzg konkurencyjnoscia
rynkowg i dostepnoscig punktow stacjonarnych.

Przekonanie Klientow sklepu do kupowania produktow
spozywczych online.

Stworzenie rentownych kampanii przy ograniczonym
budzecie.
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Realizacja T o
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E '] Przy pomocy odpowiednich regut w Merchant Center

pogrupowalismy produkty pod wzgledem okresSlonych
kategorii cenowych.

E2 Na podstawie pogrupowanych kategorii produktowych
utworzylisSmy kampanie produktowe SMART.

E3 DodaliSmy kampanie DSA z kierowaniem na okreslone
kategorie (wg kuchni), na ktorych najbardziej zalezato klientowi.

To tylko cze$¢ dziatan, bedacych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte wsparcie
dedykowanego opiekuna, ktéry wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skréty i branzowe stownictwo.
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Efekty: Sredni ROAS757%  ° .o

...........................

4  Dzigki podziatowi pod wzgledem ceny sprawdzilismy, ze produkty o najnizszej cenie R
(produkty do 6 zt) wykazywaty najmniejszg rentownosc - ROAS na poziomie okoto 70%.
Wspolnie z Klientem podjeliSmy zatem decyzje o wytgczeniu kampanii - Srodki
przeznaczyliSmy w zamian na kampanie z produktami o wyzszej rentownosci (produkty
od 6-15 zt). Dzieki podjetym krokom uzyskaliSmy ROAS w granicach 1000%.

-+  Duzgrolg poza kampanig produktowg odgrywata kampania DSA, ktora osiggneta ROAS
na poziomie okoto 690%. Pozwolita ona réwniez skierowac oferte sklepu na gtdwne
kategorie kuchni i zwiekszy¢ sprzedaz.
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Efekty: przyrost uzytkownikow’ - Y,

+ Dziatanie ptatnych kampanii Google Ads przyczynito Yio
sie do pozyskania ponad 34% nowych uzytkownikoéw. S

Produkty naszego Klienta sg sprzedawane i promowane rowniez poprzez konkurencyjne kanaty reklamy i
dystrybucji, co nie przeszkodzito nam w osiggnieciu wysmienitych wynikéw kampanii!

MNajlepsze kanaty

q

M Organic Search
M Faid Search
M Direct
Social
M Referral
(Other)
Email
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Efekty: wzrost liczby transakcji© -+ O

+ Wozrost liczby transakgji R S - B
Systematyczne skalowanie dziatan poprzez optymalizacje budzetu i najbardziej rentownych R
produktow w kampaniach przyczynito sie do widocznego wzrostu liczby i wartosci transakgji.

START DZIALAN
[]
DiVA

Transakcje ~ W porownaniulf: Wybierz dane Dzien Tydzien Miesiac ﬁ .'.

® Transakcje

200

v _
100
. pazdziernik 2021 listopad 2021 grudzien 2021 styczen 2022 luty 2022 marzec 2022 kwieci...
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Efekty: wzrost przychodow - .0

+ 29% przychodéw z Google / CPC Yo

Wydatki reklamowe, pomimo konkurencyjnej branzy oraz braku zaufania konsumentéw do zakupow
produktéw spozywczych online, doprowadzity do satysfakcjonujgcego naszego Klienta zwiekszenia
przychodoéw.

Przychody - W poréwnaniu z: Wybierz dane Dzienn = Tydzien =Miesigc ﬂ ...

©® Przychody

30 000,00 zt
1 mar 2022 - 31 mar 2022

: P
20 000,00 zt u Przychody: 21 588,61 2t

10 000,00 zt

paZdziernik 2021 listopad 2021 grudzien 2021 styczen 2022 luty 2022 marzec 2022 kwieci...
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DEVA

Peten sukces

+ 34% nowych uzytkownikow

Pozyskanych dzieki ptatnym kampaniom Google

S 757% Sredni uzyskany ROAS

W ciggu 6 miesiecy prowadzonych dziatan

Ll 29% Przychéd z Google / CPC

Uzyskanie dodatkowej sprzedazy
i prowadzenie rentownych kampanii
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Jakos¢ obstugi i wysoki poziom komunikac;ji
zdecydowanie wyroznia DevaGroup na rynku, a jest
to element na ktory zdecydowanie zwracamy uwage.
Jestem pod wrazeniem jak kampanie Google
przyciggaja klientow do naszego miejsca. Stosunek
ilosci zapytan oraz ich jakos¢ tych zapytan w
stosunku do kosztu jest wysoce satysfakcjonujgcy!

Pawet Krysiak
Przedstawiciel i naczelny towaroznawca - MASALA
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tukasz Jelen

Head of New Business
z Certyfikacjg Indywidualng Google Ads

lukasz.jelen@devagroup.pl

517 450 338
pon-pt 900-1700

Autor kampanii

DevaGroup
ul. tokietka 8d/26, 30-10 Krakow
NIP: 677-244-58-40

SEM Specialist

Certyfikowana Specjalistka Google Ads

oraz uczestniczka programu Digital Champions Program.

Zajmuje sie zarzagdzaniem kampaniami w Google Ads i Facebook Ads.
Uwielbia podrézowac i poszerzac swoje horyzonty.
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