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O naszym Kliencie .0

Wspotprace z klientem New Electric z zakresu kampanii Google Ads rozpoczelismy ...................
w kwietniu 2020 roku. Kolejnym krokiem byto rozszerzenie dziatan o kampanie Facebook '
Ads, ktore zostaty dotgczone do strategii promocji sklepu we wrzesniu 2021 roku.

__________________

new-electric.pl to sklep online ze sprzetem elektronicznym. W ofercie znajdziemy szerokg
game produktow, m.in. AGD/RTV, promienniki podczerwieni, wzmacniacze sygnatu, anteny
oraz alarmy GSM. Asortyment jest stale wzbogacany, dzieki czemu na biezgco mozemy
urozmaicac nasze kampanie. Cel jaki zostat przed nami postawiony (na starcie), to dgzenie
do jak najwyzszego zwrotu z inwestycji, bez okreslonego minimalnego progu.

all S {il J (o) e

Wzmacniacze Anteny Ogrzewanie Zdrowe powietrze Domiogrod Alarmy i bezpieczenstwo Zdrowie i uroda Sprzet specjalistyczny
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Wyzwanie .0

---------------------------

Stworzenie strategii promocji, w ktorej dziatania
Google Ads bedg uzupetniane o reklamy na Facebooku.

Kiedy?
01.09-30.09.2022

Obszar dziatan

Dolok Uzyskanie rentownosci kampanii (Google
OISKa

+ Facebook) na poziomie ROAS 3000%

SezonowosSc: wykorzystanie zwiekszonego popytu
na okreslone produkty.

Strona
new-electric.pl

Budzet

10 000 PLN

+ + + +

Odpowiedni podziat budzetow pomiedzy Google
Ads i Facebook Ads w celu maksymalizacji zyskow.
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Analiza wstepna - -+ O

---------------------------

Przy pomocy Google Analytics i raportow
dotyczgcych konwersji oraz najwazniejszych sciezek

konwersji, wykazaliSmy pozytywng korelacje

pomiedzy kanatami Google Ads - Facebook.

Dziatania w zakresie Facebook Ads zaczelismy

prowadzi¢ dla klienta od wrzesnia 2021 roku -

w przypadku Google Ads od kwietnia 2020 roku.

Na podstawie historycznych danych z kampanii
(Google + Facebook) oraz rozmow z klientem
(oczekiwania) - ustaliliSmy do osiggniecia realny
minimalny zwrot z inwestycji na poziomie 3000% .

@ new-electric
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Analiza wstepna - L+ O

---------------------------

Przy uzyciu Planera stow kluczowych oraz narzedzia

Google Trends, zidentyfikowaliSmy mocno rosnacy
trend dotyczgcy wolumenow wyszukiwan
promiennikow podczerwieni.

Budzet do wykorzystania wynosit 10 000 zt.
Na podstawie sumarycznych danych z obu narzedzi,

zaproponowaliSmy podziat 65% na Google Ads
oraz 35% na Facebook Ads.

o]
D I‘. VA CERTYFIKCW AN SFEC]
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Zatozenia ---------- I + QO

---------------------------

‘2 Gtownym motorem napedowym sprzedazy miata =.‘
S zostac kategoria “promienniki podczerwieni” - I
zarowno w Google Ads jak i Facebook Ads.

\ Na takie kampanie postanowiliSmy przeznaczyc¢

po 60% budzetu na obu platformach. Pozostate
40% dotyczy¢ miato asortymentu, ktory
rokowat najlepiej w kontekscie osiggniecia
wyznaczonego celu.

O
O
O
o
o

ROAS 3000%, nalezato wyselekcjonowac
produkty/kategorie z najwyzszym
wspotczynnikiem konwersji oraz zwrotem
z inwestycji i w ten sposéb budowac
najwazniejsze kampanie.

e Aby osiggngc zatozony zwrot - w tym wypadku

@ new-electric



Zatozenia ---------- I + QO
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W celu osiggniecia jak najwyzszego stopnia

synergii na linii Google - Facebook -
wykorzystaliSmy listy remarketingowe
uzytkownikow z obu kampanii wzajemnie
w obu platformach reklamowych.

Struktura kampanii powinna wyglgdac tak samo
(Google + Facebook) - dzieki takiemu zabiegowi
“Customer Journey” mogto byc kompletne

w ramach przenikania sie tych dwoch kanatow.

O
O
O
O
o

@ new-electric
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Realizacja .0

---------------------------

E1 W pierwszej kolejnosci przygotowalismy
dopracowane teksty reklamowe dla kampanii
w sieci wyszukiwania i Facebooka oraz
wyselekcjonowalismy frazy z najwiekszym
potencjatem sprzedazowym (Google Ads). Dla
kampanii Performance Max oraz Facebook Ads -

po naradzie klient stworzyt adekwatne kreacje
reklamowe.

To tylko czes¢ dziatan, bedacych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte

wsparcie dedykowanego opiekuna, ktéry wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak roéwniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe
stownictwo.

0
D VA Sciisens @ new-electric
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Realizacja - i + QO

---------------------------

EZ W oparciu o wczesniej opisane analizy i zatozenia -
kolejnym etapem byto postawienie struktury
kampanii (Google + Facebook) wedtug
nastepujgcego wzoru: Kampanie stricte sprzedazowe
pod promienniki podczerwieni (50% sumarycznego
budzetu) oraz pod gore lejka sprzedazowego
(10% budzetu). Zastosowany zostat analogiczny
podziat w przypadku reszty kampanii dotyczgcych
pozostatych top kategorii.

To tylko czes¢ dziatan, bedacych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte

wsparcie dedykowanego opiekuna, ktéry wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe
stownictwo.

o]
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RealizaCja - L+ O

---------------------------

E 3 Ostatni etap to monitorowanie wynikow oraz
optymalizacja. Po tygodniu dodaliSmy do struktury
(Google + Facebook) kampanie remarketingowe w celu
wzmocnienia efektu synergii pomiedzy kanatami.

To tylko czes¢ dziatan, bedacych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte
wsparcie dedykowanego opiekuna, ktéry wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe

stownictwo.
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Efekty: wzrost liczby transakcj

-+ Liczba transakcji wzrosta 130% (w poréwnaniu do sierpnia 2022).
J P P

-+ Przychody wzrosty o 150% (w poréwnaniu do sierpnia 2022).

Transakcje ¥ W porownaniu z: Przychody Dzien Tydzien Miesigc ﬂ ...
® Transakcje Przychody
2 000 2 000 000,00 zt®

1.000 000,00 zt

luty 2022 marzec 2022 kwiecieni 2022 maj 2022 czerwiec 2022 lipiec 2022 sierpien 2022 WrZes...

O
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Efekty: Google Ads 1.0

---------------------------

Budzet - 7000 zi. A
Liczba konwersji (zakupow) wzrosta o 104% (w porownaniu do sierpnia 2022).

Liczba konwersji (zakupow) we wrzesniu 2022 - 832.

Wartosc konwersji wzrosta o 154% (w poroéwnaniu do sierpnia 2022).

Wartosc konwersji we wrzesniu 2022 - 580 124,50 zt.

ROAS w sierpniu 2022 - 3862%

+ + + + + + +

ROAS we wrzesniu 2022 - 8745%

O
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Efekty: Google Ads

Stan kampanii: Wlaczone, Wstrzymane

DEVA

GROUP

CERTYFIKOWANI SPECJALISCE
OD REKLAMY W GOOGLE

Stan grupy reklam: Wigczone

Dodaj filtr

Wartosc¢ konw. / koszt

- 87,45

Zapisz

-
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Kampa nie Niestandardowy zakres dat ‘ Tsty-30wrz2022
Aby dodac notatke, kliknij wykres
= Wartos¢ konw. / koszt = Brak = Dodaj notatke -
Isuj
100,00
50,00
--_.-,_-_-_--_
0,00
.
J— sty 2022 wrz 2022
Kampanie Niestandardowy zakres dat ‘ Tsty-30wrz2022 ~ ¢ >  Wyswietl ostatnie 30 dni
rA ===
= \Wartos¢ konw. ‘ = Konwersje w ~; L =
Typ wykresu Rozwin Dostosuj
600 000,00 1 000,00
300 000,00 500,00
/
0,00 __— . 0,00
[ |
sty 2022 wrz 2022

@ new-electric

%




Efekty: Facebook Ads o

apisz Wyczysc T wrz 2022 — 30 wrz 2022

klamy
ardowe w "= Podzial w Raporty *
Zakupy w Zwrot z
witrynie - wydatkow na
wartosc... reklame (ROAS)
33 821,22 zt 12 22,53 12
48 121,82 zt 12 32,07 2

81943,04 zi 2 27,30 @

0
D l, VA CERTYFIKOWANI SPECJALISCE
e OD REKLAMY W GOOGLE
GROUP

+ + + + + + +

---------------------------

Budzet - 3000 zi.

Liczba konwersji (zakupow) wzrosta o 312%
(w poréwnaniu do sierpnia 2022).

Liczba konwersji (zakupow) we wrzesniu 2022 - 99.

Wartos¢ konwersji wzrosta o0 315%
(w poréwnaniu do sierpnia 2022).

Wartosc konwersji we wrzesniu 2022 - 81 943,04 zt.
ROAS w sierpniu 2022 - 1030%

ROAS we wrzesniu 2022 - 2730%

@ new-electric



Peten sukces 1
v |
aulll Wzrost liczby transakcji o 115% ,,
Google + Facebook Kilkukrotnie przerabiali$my temat ptatnych
(porownanie sierpien 2022 vs wrzesien 2022). kampanii w Google i na Facebooku.
Dopiero z Devg udato nam sie znalezc
sl Wzrost wartosci konwersji o 167% wspolny jezyk i wypracowac wspolne cele.
Cele, ktore realizowane sg dla nas
Ggogle + Facebook na bardzo satysfakcjonujgcym poziomie.

(poréwnanie sierpien 2022 vs wrzesien 2022). Kazdemu kto jeszcze sie waha - szczerze
polecam wspotprace z DevaGroup :)

ol Wypracowany ROAS - 6870% Kamil Jablofiski

Kierownik Dziatu Marketingu

&6

Google + Facebook
(poréwnanie sierpien 2022 vs wrzesien 2022).
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TEsssssssssgEsssss.

Kontakt .0

---------------------------

Dedykowany kontakt

Aleksandra Potetek-Pszonak
Senior New Business Manager

Autor kampanii

?DF Zehn Jggmw fj-'m {?Mz

aleksandra.poletek@devagroup.pl
SEM Expert w DevaGroup

510292 795
pon-czw 8:30-16:30
Certyfikowany Specjalista Google Ads i Google pt 8:30-15:30
Analytics. Zajmuje sie zarzgdzaniem kampaniami
reklamowymi oraz wdrazaniem analityki. DevaGroup

W swoich dziataniach ktadzie szczegodlny nacisk
na techniczne dopracowanie kampanii.

Po godzinach jest zamitowanym fanem
konsolowego gamingu oraz pitki nozne,;.

ul. kokietka 8d/26, 30-10 Krakow
NIP: 677-244-58-40
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