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O naszym Kliencie

Fundacja Gajusz to organizacja pozytku publicznego, ktora
zostata zatozona 20 lutego 1998 roku z inicjatywy Tisy
Zawrockiej-Kwiatkowskiej. Pomaga dzieciom chorym

| po trudnych doswiadczeniach.

To zespoOt wspaniatych ludzi, ktorzy
zapewniajg dzieciom mitoscC i profesjonalng
opieke. Dzieki Fundacji wsparcie
otrzymuje ponad 1000 rodzin rocznie. 0.

T

Fundacja Gajusz zgtosita sie do naszej Agencji

Z prosbg o wsparcie zaréwno przy kampaniach
dotyczacych 1,5% podatku, ale takze w budowaniu
swiadomosci obecnosci Fundacji i jej podopiecznych.
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O naszym Kliencie

Akcja 1,5% podatku jest niezwykle istotna, poniewaz stanowi jedno z gtdwnych
zrodet finansowania Fundacji Gajusz. Ten projekt cechuje sie duzg sezonowoscig,
szczegllnie w miesigcach marzec i kwiecien, oraz silng konkurencjg, gdyz wiele
innych fundacji i stowarzyszen spotecznych rowniez dgzy do zebrania funduszy
w tym czasie. Wydatki na leczenie chorych dzieci sg bardzo wysokie i przekraczajg
ponad milion ztotych rocznie. Przekazanie 1,5% podatku istotnie pomaga nam

W osiggnieciu tego celu.

Nasz gtdwny cel to dotarcie do jak najszerszej publicznosci przy jak
najmniejszym budzecie, wykorzystujgc rozne kanaty promocji, ktore nawzajem sie
uzupetniajg i tworzg spojng strategie. Dgzymy do zaangazowania emocjonalnego
naszych odbiorcéw, co jest kluczowe dla sukcesu naszej akcji. Naszym celem jest
rowniez zwiekszenie swiadomosci o potrzebach, jakie ma Fundacja Gajusz, by moc
niesC pomoc potrzebujgcym podopiecznym. Dlatego wykorzystujemy roznorodne
kanaty komunikacji, aby dotrze¢ do odpowiedniej grupy odbiorcow i pokazac
wspaniatg prace, ktdrg na co dzien wykonuje Fundacja.

GROUP
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Wyzwanie

Kiedy?
marzec - maj

Obszar dziatan
Polska

Strona
www.malezycie.org

Budzet

50 000 zt

J & 3 @
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Budowanie swiadomosci istnienia Fundacji
I mozliwosci przekazania 1,5% podatku na jej cele

Dotarcie do jak najszerszego grona odbiorcow
w jak najnizszym koszcie

Stworzenie spojnej strategii komunikacji
z uzyciem kilku platform marketingowych

Wykorzystanie rekordowego budzetu reklamowego
Fundacji z jak najlepszym efektem

Zachecenie darczyncow do dokonywania wptat
na rzecz fundacji

Al et



Analiza wstepna .o

---------------------------

Po rozmowach z klientem ustaliliSmy

0 zatozenia kampanii oraz grupy docelowe -
zdefiniowany zostat profil idealnych odbiorcow.

PrzeanalizowaliSmy poprzednie akcje promocyjne

e | przedstawilismy propozycje kampanii, reklam,
tekstow oraz grafik. ZweryfikowaliSmy otrzymane
kreacje i przekazaliSmy wskazowki do ich ulepszenia.

e Kolejnym krokiem byto wdrozenie analityki t;..

otagowanie catej strony pod katem kluczowych zdarzen
(m.in. konwersji dla Google Ads) i zaprogramowanie
Pixela Facebooka.
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Analiza wstepna .o

---------------------------

Przygotowali$my odpowiednie listy odbiorcéw
bazujgce na wykluczeniach z myslg o kampanii

remarketingowe].

Zaplanowalismy synergiczne potaczenie kampanii

w Google Ads i na Facebooku z uwzglednieniem
dziatan prowadzonych w innych kanatach (reklama
lokalna, tradycyjna - offline).

ktéra uwzgledniata wiele kanatow promocji oraz
“sezonowos¢” komunikatu zachecajgcego do wptaty
na rzecz podopiecznych fundacji.

e StworzyliSmy catosciowa strategie budzetu,
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Zatozenia

T
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Dotarcie do jak najwiekszej liczby osob, ktore
dokonajg odpowiedniej konwersji na stronie

(w tym wypadku np. klikniecia na buttony zwigzane
z rozliczeniem PIT, czy skopiowanie numeru KRS).

d
e

Szczegblnym wyzwaniem byto targetowanie do
okreslonej grupy, ktora wypetnia PIT oraz odpowiednie
wykluczenie osob, aby optymalnie wykorzystac budzet.

O
O
O
O
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Wzrost Swiadomosci o dziatalnosci fundacji

| wykorzystanie spotecznego dowodu stusznosci
(lajki, komentarze, udostepnienia), dzieki potgczeniu
kampanii z celem aktywnosc i konwersja.




Zatozenia .o

)
1 1
L |
L, i
LY
- 1
---------------------------

|
i
I
1
|
\

L}

LY

S Wzbudzenie zainteresowania i zaangazowania

emocjonalnego wsrod odbiorcow.

Przygotowanie wielu grup docelowych w zestawach
reklamowych w celu skalowania wynikow i jeszcze
lepszego zarzgdzania budzetem.

%,

Jesli chodzi o strategie marketingowe i reklamowe,
wykorzystanie synergii miedzy Facebookiem a Google
moze przyniesSc potezne rezultaty - dlatego nasza
kampania odniosta sukces.
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Realizacja -

---------------------------

Dziatania w ramach kampanii zachecajgcych , e
do przekazania 1,5% podatku na organizacje NGO
charakteryzujg sie duzg konkurencja.

Wszystkie Fundacje i Stowarzyszenia w Polsce o
charakterze non-profit chcg wykorzystac te okazje,
aby pozyskac niezbedne do funkcjonowania fundusze.
Dlatego tak wazne dla tej kampanii byto stworzenie
spojnego przestania spotecznego, ktére wywota
emocjonalne zaangazowanie odbiorcow.

To tylko czes$¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte
wsparcie dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.

\/A oo : GAJUSL
D . VA CERTYFIKOWANI SPECJALISC) FUNPAC
L OD REKLAMY W GOOGLE
EROUP _



Realizacja -

---------------------------

E1 Po doktadnym przejrzeniu petnego planu projektu,
zaangazowalismy sie w gruntowng analize
dostarczonych materiatow. Na bazie poprzednich
akcji przekazalismy informacje o publikacjach
Z najlepszymi zasiegami w celu inspiracji przy tworzeniu
kolejnych materiatdw promocyjnych.

To tylko czes$¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte
wsparcie dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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Realizacja -

---------------------------

E 2 PrzygotowaliSmy wiele grup docelowych
w zestawach reklamowych m.in.: oddzielne reklamy
dla kobiet, mezczyzn, fanow, grup remarketingowych,
publicznosci podobnej do obecnych klientéw oraz dla
kampanii kierowanych do konkretnych grup: onkologow,
psychologdw, pracownikéw socjalnych i filantropow.

To tylko czes¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte
wsparcie dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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Realizacja -

---------------------------

E 3 PrzygotowaliSmy propozycje tekstow
reklamowych oraz ustaliliSmy plan kierowania
na grupy docelowe, strukture kampanii, podziat
budzetow miedzy kampaniami i okresami, ktore
wedtug naszych analiz mogty prowadzic do
przepalania budzetow (majowka, swieta).

To tylko czes¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte
wsparcie dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosSci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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Realizacja

T

---------------------------

E4 ZaplanowaliSmy, a nastepnie zaprogramowalismy Massenes
| kompleksowo wdrozyliSmy analityke od zera
w celu mierzenia ruchu na stronie i dokonywania
na niej okreslonych dziatan w postaci konwers;ji.

E 5 PrzygotowaliSmy dwa typy kampanii: kampanie
z celem aktywnosc i ogdlnymi grupami reklamowymi
majgcg na celu uzyskanie “social proof” w postaci lajkow,
komentarzy, udostepnien oraz docelowe kampanie na
konwersje z wieloma wariantami targetowania.

To tylko czes$¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte
wsparcie dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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Realizacja -

---------------------------

E 6 Kampania zawsze jest pod statym nadzorem ,‘1
Specjalistow w DevaGroup. Dlatego gdy kampanie SEEIEEEEAE
wideo w Google Ads skierowane na zwiekszenie zasiegu
| widocznosci zostaty zablokowane z powodu kwestii
zwigzanych ze zdrowiem - moglismy od razu zareagowac.

Ograniczyto to mozliwos¢ dotarcia do szerszej publicznosci,
dlatego od razu przeanalizowalismy mozliwosci promocgji
na innych kanatach reklamowych i zaproponowalismy
naszemu Klientowi dziatania reklamowe na TikToku.

To tylko czes$¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte
wsparcie dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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Realizacja an

---------------------------

E7 Kolejnym problemem, ktory udato sie pokonac dzieki
statemu monitorowaniu kampanii i uporowi w kontakcie
z supportem Google, byty niektore kampanie
GDN/Discovery/Performance Max. Zostaty one
ograniczone, poniewaz numer KRS zostat btednie uznany
za numer telefonu, ktory nie moze by¢ ujawniony w tresci
reklamy. Po kilku odwotaniach, dzieki wytrwatosci
udato nam sie rozwigzac ten problem i uzyskac reczne
zatwierdzenie kampanii.

To tylko czes$¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte
wsparcie dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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Realizacja

T

---------------------------

E 8 Stata optymalizacja naszych dziatan pod katem
skutecznosci, analizowanie kampanii i jej wynikow.
Relokacja budzetow pomiedzy kampaniami, ktore moga
osiggac lepsze rezultaty.

To tylko czes¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte
wsparcie dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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Efekty: Facebook Ads o

<+ Podsumowanie wynikéw kampanii na Facebooku [03-05.2023]

Nazwa kampanii - Wydana 4+ - © wyniki -~ Zasieg - Wyswietle - Komenta - Reakcje = Zapisanie = Udostepnienia - generat - Unikatowe = Unikatowe - Aktywnosé A
kwota nia rze do na post posta posta e lead klikniecia klikniecia uzytkownikow
posta malez... linku wychodzace na stronie

DG-1,5% - KONWER... 6897,11 = 45 205 668 493 368 14 402 13 190 45 1977 1964 26009
generate_leaa_m..

DG-1,5% - KONWER... 6680,68 =i 48 205 697 495 493 10 406 16 200 48 1799 1770 37 510
generate_lead_m..

DG-1,5% - KONWER... 6669,63 z 49 152929 444 477 12 527 9 141 49 1358 1394 31 345
generate_lead_m..

DG-1,5% - KONWER... 6551,37 = 73 226 368 561 807 18 529 7 315 75 2349 2373 65132
generate_lead_m..

DG-1,5% - KONWER... 6435,18 = o 167 008 537 657 12 442 15 236 59 1266 1280 49 685
generate_lead_m..

DG-1,5% - KONWER... 578535 # 36 164 832 485 656 9 295 4 145 56 2054 2007 57 846
generate_lead_m..

5 427072

DG-1,5% -AKTYWNO... 4106,89 zi . - 472 832 1392 248 46 900 11 991 51 3266 3269 427 072
AKTYWNOSC USYIKD...

DG-1,5% - KONWER... 1887,71 30 7390 119 267 4 43 - 28 30 326 316 4926
generate_lead_m..

DG-1,5% - KONWER... 1112,93 = ! 34633 52157 2 55 1 30 1 266 27 7789
generate_lead_m..

L3czne wyniki 4612685zt _ 1157 381 4582130 127 3601 76 1876 414 14 272 14 085 707 314

MySwietlane: 9 z 9 wierszy taczne wydatki Konta w Cent._. tacznie tacznie tacznie tacznie tacznie tacznie tacznie tacznie Facznie
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Efekty: Facebook Ads

<+ Facebook Ads jako uzupetnienie innych dziatah promocyjnych

Pokrywanie sig (Aktywni uzytkownicy)

[[] Google

[] Facebook

[] TikTok

Google || Facebook :|
&)
Zestaw segmentow + Aktywni uzytkownicy MNowi uzytkownicy Catkowita liczba Wyswietlenia Wejscia Sesje
uzytkownikow

I 69374 136 652 69 548 269928 167 108 86 471
100% catodci 100% cetogei 100% catosci 100% caloéci 100% calbosci 100% catodci
1 54537 54028 54 665 115 560 67 862 68 962
2 54 537 54028 54 665 115 560 67 862 68 962
3 Facebook 12511 13134 13 541 18192 14513 15321
4 [ TYLKOFacebook | 12511 13134 13 541 18192 14513 15321
5 [ TikTok 1164 1164 1164 1212 1179 1183
6 [ TYLKOTikTok | 1164 1164 1164 1212 1179 1183

DEVA

GROUP
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Jzytkownicy wedtug wymiaru .5esja - domysina grupa kanatow”™

L
-

-

[l T S RS R —————

Cross-network

Organic Search

Display

Direct

1 mar-2 maj 2023

UZY THOWMICY
Paid Social 10905

10 tvs.

20 tvs.

30 tvs.
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Efekty: Facebook Ads

---------------------------

-+ Uzyskanie 4 582 130 wyswietlen reklam na ekranie,
jednoczesnie docierajgc do 1 157 381 unikalnych uzytkownikow

-+ Poprzez ptatne reklamy osiggneliSmy wysokie zaangazowanie pod postami,
na ktore sktadaty sie 3 601 reakcje, 1 876 udostepnienia, a sam post zapisano 76 razy

-+ Dzieki kampanii uzyskaliSmy rowniez 414 konwersje, bedgce okreslonymi
dziataniami na stronie docelowej fundacji

-+ WSsrod odbiorcow, az 707 314 os6b wykonato dziatania dotyczace strony fundacji
| jej postow pod wptywem reklam na Facebooku

4+ Kampania na Facebooku stanowita Swietne uzupetnienie dziatan
innych medium stanowigc %5 ruchu na stronie
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Efekty: Google Ads

<+ Podsumowanie wynikéw kampanii Google Ads [03-05.2023]

i+ Pozyskiwanie uzytkownikow: Pierwszy uzytkownik - domyslna grupa kanatow @ - '+

Mowi uzytkownicy wedtug wymiaru .Pierwszy uzytkownik = domysina grupa kanatow™ w czasie

@ Crossnetwork @ Paid Social @ Display @ Organic Search @ Unassigned

Q, google / cpd

®

Pierwszy uzytko.. grupa kanatow

1 Cross-network
2  Display

3 Paid Search

4  Paid Video

5  Direct

O
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Sesja - Zrodio/medium X +

google / cpc
google / cpe
google / cpe
google / cpe

google / cpe

How
L s

41728
54,39% calosc

32708
6 620
2060

333

7

3tys.

Sesje z

zsangazowaniem
226N

52,21% catodci

18 047

2819

1282

a5

107

Niestandardowe 20 mar-2 maj 2023 ¥

] < A~ 2

Mowi uzytkownicy wedtug wymiaru .Pierwszy uzytkownik - domysina grupa kanatow™

Cross-network

Paid Social

Display

Organic Search

Unassigned

0

Wspdiczynnik
ZaangaZowania

46.41%
Sr. +3,28%
48,94%
34,65%
49,79%
27.27%

27.79%

10 tys

Senjer

zaangatowaniem
na uzytkownika

0,54
§r.-31%

0,56

20 tys.

Liczba wierszy na strong: 10

Sredni czas
Zaangazowania

Omin 265
5r.-39,06%
0 min 27 s
Omin 10 s
0min 51 s
0O min 06 s

Omin36s

hd 1-10210

Liczba zdarz

Wszystkie zdarze

58,21

L
-

-

[l T S —————

[
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Efekty: Google Ads e
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-+ 68,81% ruchu na stronie dzieki CPC (Google, Facebook, Tiktok)

Q, cpe ®
Pierwszy uzytko... grupa kanatow Sesja — Zrodto/medium ~ X + Nowi
uzytkownicy
52 636
68,61% calosci
1  Cross-network google / cpc 32 708
2  Paid Social facebook / cpc 9 744
3  Display google / cpc 6 620
4  Paid Search google / cpc 2 060
5  Paid Social tiktok / cpc 1164
6  Paid Video google / cpc 333
7  Direct google / cpc 7
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Efekty: Google Ads T
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---------------------------

-+ Ponad 8 000 konwersji, w tym 8 879 klikniec¢ w kluczowe przyciski na stronie, .,‘1
zwigzane z przekazaniem 1,5% podatku T

+ 54,39% ruchu na stronie dzieki kampaniom Google Ads

Niestandardowy zakres dat ‘ 20mar - 2maj 2023 | <

W porownaniu z: 20 mar — 2 maj 2022

+ Nowa kampania L, EI
Pobierz Opinia
Koszt CTR Konwersje « Wspolcz. konw.
o] Q O : o
514 tys. zt 2,45 /6 8,88 tYS. 13,81 /{J
16,47 tys. zi +1,67% 8,88 tys. +13,81%
800,00 40,00%

400,00 20,00%

000 --- 0,00%

GROUP
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Peten sukces

---------------------------

ol Rekordowa ilos¢ darczyncow, ktorzy przekazali 1,5% podatku

Dzieki synergii dziatan CPC osiggnelismy wzrost przychodow fundacji o 28%
w poréwnaniu do poprzedniego roku

aulll Blisko 70% ruchu na stronie wygenerowane dzieki kampaniom CPC
w tym Facebook Ads, TikTok Ads oraz Google Ads

aolll 9 293 konwersji z Facebook Ads + Google Ads

Konwersja okresSlona zostata jako klikniecia w kluczowe przyciski na stronie,
ktore kierujg do przekazania 1,5% podatku
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Peten sukces |

2 mies, + E:_"_:..'.;r:: -®
Dzis porozmawiamy o chemii. Ale nie tej, co bedzie w poniedziatek na maturze.

®

#SEQ, Ads, FB czy IG dla laikow moga brzmied jak nazwy pierwiastkow
chemicznych. &

u Fundacja Gajusz
1 615 obserwujacych

Ale nie dla na_szych zar?rz_}fjiz'nior?ytf:lf:u spefcc':uw. L De'n_.faGmup Cf_:rtifiz.?d SEM Jesteg my n iezm iern ie Z&dOWOleni

Experts to ekipa chemikow-magikow, kiora prowadzi dla nas dziatania z zakresu , .

SEQ i SEM. To dzieki nim kampania na rzecz przekazywania 1,5% podatku Ze WSpOI’p ra Cy Z agenc‘lq DevaG rou p.
Fundacja Gajusz hulata w #5oMe. Sprawili, Zze nasza gwiazdka Jagodzianka . . . e 7 7 . .
zawitata na @@ ekranach tysiecy internautow. A #Gajuszatka otrzymaja Docen 1a my ICh umi eJ etnosc kOangu rowania
niezbedng pomoc, bowiem przychody z 1,5% podatku to znaczgca czesc ka m pa Nl re kla mOwyCh Na platfo rmach ta k| Ch
neseen o jak Facebook, Instagram i TikTok. Dzieki temu
S sl ot osoby, dla ktorych dziatalnosc Fundacji Gajusz
wychodzili, szczerze nas poruszyly. JeSt WaZna, dOWIadUJQ S|e @) prowadZO nyCh
sickujemy przez nas dziataniach i mogg je wesprzec.

Jakub Barabasz za ogarnianie tajnikow SEOQ.

Krystian Kubrak za to, Ze Google Ad Grants | #GoogleAds nie ma przed Toba . . .
zadnych tajemnic. Natalia Siewiera

Aleksandra Pizon-Liwocha za wprowadzenie nas w arkana TikToka 1 zawzieta Sta rszy Specja“sta dS. Marketingu

walke o odblokowanie konta reklamowego, gdy #TikTok uznat nasze tresci za
kontrowersyjne. &)

Tomasz Sorka za bezbledng organizacje pracy specjalistdw.

Krzysztof Marzec, bo to od Ciebie nasza wyjatkowa wspdtpraca sie zaczela.
Po stronie #FundacjaGajusz o dobre wibracje dba Natalia Siewiera.

Dziekujemy! @

\/A o - GAJUSL
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Kontakt

4{+gw1w ?MW—J\MA

SEM Specialist w DevaGroup

___________
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---------------------------

Dedykowany kontakt S

Tomasz Sorka

Senior New Business Manager
Key Partnership Coordinator

Certyfikowana Specjalistka Google Ads oraz

: - : tomasz.sorka@devagroup.pl
uczestniczka programu Digital Champions Program.

S e ) e 515714 313
Zajmuje sie zarzgdzaniem kampaniami w Google pon-czw 8:00-15:30
Ads i Facebook Ads. Uwielbia patrzec jak przychody Dt 8:00-14:30
Klientow rosng i z zafascynowaniem poszerza
horyzonty w marketingu internetowym. DevaGroup

ul. kokietka 8d/26, 30-10 Krakow
NIP;: 677-244-58-40

Krystian Kubrak

SEM Associate w DevaGroup

Certyfikowany Specjalista Google Ads i Google
Analytics. Od zawsze zwigzany z digital marketingiem.
Zaczynat w obszarze marketing automation, teraz
robi reklamy w internetach. Lista interesujgcych go
zagadnien ciggle sie poszerza (ostatnio

0 neuromarketing, psychologie w e-commerce i UX).
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