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O naszym Kliencie

Fundacja Gajusz to organizacja pozytku publicznego, ktora
zostata zatozona 20 lutego 1998 roku z inicjatywy Tisy
Zawrockiej-Kwiatkowskiej. Pomaga dzieciom chorym

| po trudnych doswiadczeniach.

To zespoOt wspaniatych ludzi, ktorzy
| zapewniajg dzieciom mitoscC i profesjonalng
A S - RERIS opieke. Dzieki Fundacji wsparcie

’ otrzymuje ponad 1000 rodzin rocznie. L —
Fundacja Gajusz zgtosita sie do naszej Agencji
Z prosbg o wsparcie zaréwno przy kampaniach
dotyczacych 1,5% podatku, ale takze w budowaniu
swiadomosci obecnosci Fundacji i jej podopiecznych.
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Wyzwanie

Kiedy?
04-13.04.2023

Obszar dziatan

Polska

Strona
www.malezycie.org

Budzet

3034 zt
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Dotarcie do jak najszerszego grona odbiorcow
w mozliwie jak najnizszym budzecie

Zatozenie, zbudowanie i rozwoj konta Fundag;i
na platformie TikTok

Uzupetnienie dziatan prowadzonych na innych
platformach spotecznosciowych

Budowanie swiadomosci na temat istnienia, potrzeb
| dziatalnosci Fundacji

Dokonywanie wptat na rzecz Fundacji przez darczyncow

Przetestowanie alternatywnej metody promocji

Al et



Analiza wstepna .0
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Po rozmowach z Fundacjg poszukiwalismy

0 alternatywnej formy promocji. Po przeanalizowaniu
grupy docelowej uzytkownikow oraz kosztow

dotarcia zdecydowaliSmy sie na TikToka.

Dokonalismy analizy konkurencji oraz

e zaproponowalismy przyktady reklam, jakie mozemy
stworzyc na platformie TikTok.

OpracowaliSmy plan dziatan obejmujgcy wdrozenie
analityki oraz wyodrebnilismy cele reklamowe.
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Zatozenia
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Dotarcie do jak najwiekszej liczby osob przy
minimalnym koszcie oraz mocne zaangazowanie
uzytkownikow w publikowane materiaty.

d
e

Osiggniecie jak najlepszego efektu zwiekszenia
Swiadomosci oraz zaangazowania uzytkownikow
w akcje spoteczng, poprzez potgczenie dziatan
organicznych z ptatnymi reklamami.

O
O
O
O
o

Rozwoj profilu na TikToku i zdobycie nowych
obserwujacych - konto w zatozeniu ma rozwijac sie
razem z Fundacjg i by¢ jednym z kluczowych narzedzi
do kreowania nowych dziatan w przysztosci.




Realizacja .0
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E 1 Po zapoznaniu sie z charakterystykg potrzeb Fundacji
przeprowadziliSmy go przez peiny proces zaktadania
konta, stworzenia profilu i przygotowania
do realizacji ptatnej kampanii na TikToku. W dalszym
etapie dziatan opracowane zostaty materiaty wideo,
ktore nastepnie umieszczono na profilu.

To tylko czes¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu TikTok Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte wsparcie
dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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E 2 WdrozyliSmy petng analityke w postaci Pixela
TikToka. Pozwolito to zmierzy¢ zaréwno ruch
na stronie jak i konwersje, ktore sg okreslonymi
przez Fundacje dziataniami uzytkownikow,

realizowanymi poprzez odpowiednie akcje na stronie.

To tylko czes¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu TikTok Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte wsparcie
dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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Realizacja .0
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E3 Na podstawie stworzonej wspolnie z Fundacjg
charakterystyki idealnego odbiorcy przygotowaliSmy
4 grupy reklamowe w kampanii na konwersje
oraz 1 ogolng grupe reklamowa w kampanii
na aktywnosc. Kampania miata na celu zwiekszenie
zaangazowania (w postaci polubien, komentarzy
| udostepnien) wsrod odbiorcow marki - kluczowe byto
osiggniecie rezultatdw w szybkim czasie.

To tylko czes¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu TikTok Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte wsparcie
dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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Efekty .....

-+ Uzyskanie 1430 637 wyswietlen reklam na ekranie aplikacji TikTok,

+

jednoczesnie docierajgc do 565 744 unikalnych uzytkownikow

Wykorzystane w reklamach TikToki Fundacji uzyskaty 8 475 ogolnej wartosci

zaangazowania reklamy, ktora obejmuje polubienia, komentarze, udostepnienia,
obserwacje i klikniecia

Zwiekszenie zasiegu konta poprzez pozyskanie 272 obserwujacych, 2453 polubien
oraz 3016 odwiedzin profilu

Kampania na TikToku stanowita Swietne uzupetnienie dziatan na innych social
mediach takich jak Facebook i Instagram, uzyskujgc 14 dodatkowych konwersji
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Efekty

-+ Podsumowanie wydatkéw kampanii z uwzglednieniem ogélnej liczby -------------------
wyswietlen, kliknie¢ i konwers;ji R

Overview
Trends
Cost Impresslons - Clicks Conversions
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Efekty - .0
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<+ Podsumowanie wynikéw kampanii uwzgledniajgce: ilo$¢ wizyt na profily, .
udostepnienia materiatu reklamowego, uzyskanie nowych obserwujgcych, Mo
zaangazowanie, zasieg, klikniecia, konwersje, wyswietlenia oraz budzet

+Filters 2023-04-01 ™~ 2023-04-22 (UTCHO1:00) Warsaw Time =
B Campaign Ad group Ad
Bulk create/Edit Automated rules Custom columns 20/page 1 it El
On/Off Name Total cost Impressions Conversions Clicks Reach Total engagement Paid followers Paid likes Paid shares Paid profile vis...
[DG]-1,5% - Aktyw... 606.75 PLN 335,875 o 478 116,839 2326 50 1314 5 A7
[DG] -1,5% - Konwe... 242782 PLN 1094762 14 2,216 477564 6,149 222 11359 14 2,549
Total of 2 Campaign(s) 303457 PLN 1430637 14 2,694 565744 8475 272 2453 19 3016
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Efekty

-+ Po kilku dniach ptatnej promocji uzyskali$my ponad 250 nowych
obserwujacych i prawie 2450 polubien TikTokow
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Fundacja Gajusz L\

b

@fundacjagajusz

0 2 1"

Obserwowani Obserwujacyc  Polubienia

Wiadomosc ,9‘, v

Wspieramy dzieci chore i pokrzywdzone.

i &

& Fundacja Gajusz Q
@fundacjagajusz
0 259 2450

Obserwowani Obserwujgcyc  Polubienia

Wiadomos¢ 2, v

Wspieramy dzieci chore i pokrzywdzone.
https://gajusz.org.pl/

&
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Efekty .

-+ Przedstawione wyniki zawierajg poréwnanie efektywnos$ci wideo
do konkretnej dziedziny: NonProfit & NGOs. Wyniki TikTokow okazaty
sie lepsze niz wartosci Srednie dla danej branzy

MName Video Material ID Total cost CPC CPM Imprassions Clicks CTR Conversions Organic video views Video Views at 100% Paid video views Paid followers Organic followers

72185 28536604819457 e 187372 PLN 117 PLN 2.05 PLN 913,256 1,600 018% 10 55682 3466 90791 175 n
il View analysis - Top 25% Top 75% Top 50% Top 25% Top 25% Top 50% Top 25%
TMESZROISE51061761 A A 116085 PLN 1.06 PLN 224 PLN 517,381 1,094 0.21% 4 26,574 2556 £13,203 97 15
@ View analysls «+ Top 25% Top 75% Top 50% Top 25% Top 25% Top 25% Top 25%
Tetal 2 vi - 303457 PLN 113 PLN 212 PLN 1430637 2,694 019% 14 82256 6022 142114 272 26
video(s)
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Efekty -
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|
-+ Poréwnanie popularnosci reklam dla kampanii w okresie od 4 do13 kwietnia 2023 r,
Trend analysis CTR w | Top 5 Bottom 5 Sum 2023-04-0« ~ 2023-0413
CTR e - Top 5 videos

i i
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Efekty )

<+ Reklama 1 (ID 7218528536604819457) w okresie trwania kampanii
osiggneta wyniki na poziomie 913 256 wyswietlen

7218528536604819457

Key frames Trend Time Zone: UTC+01:00 2023-04-04 ~  2023-04-14 g
ID: 7218528536604819457 —_—
® Clicks « @ Impressions -~ 1 Video comparison B
Clicks Impressions
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Efekty

-+ Dotarcie do grupy docelowej poprzez reklame 1 (ID 7218528536604819457)

Audience breakdown

Age & Gender I
Location

Device

Detailed analysis

Age

25-34

45.54
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Age

Gender Age & Gender

Cost per result

0.06PLM

Q.06PLM

0.05PLM

45-54 (149.820) -

35-44 (254 530 -

CPC

1.07 PLN

1.39 PLN

1.20 PLM

Impressions

507,080

254,530

148,820

- 23-34 (307,080

CTR

18%

6%

019%

Metrics  Imprassions

Age

Clicks

923

336

280

Result

15,558

5,953

6,490

-
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Efekty

<+ Reklama 2 (ID 7218528015651061761) w okresie trwania kampanii
osiggneta wyniki na poziomie 517 381 wyswietlen

7218528015651061761

Key frames Trend Time Zone: UTC+01:00 2023-04-04 ~  2023-04-14 [
ID: 7218528015651061761 _
® Clicks «~  ® Impressions /1 Video comparison B
Clicks Impressicns
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Efekty L
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<+ Dotarcie do grupy docelowej poprzez reklame 2 (ID 7218528015651061761)

Audience breakdown Metrics  Impressions
Age & Genderl Age Senelar Age & Gender @ 2534 @ 35-44
Location

Device
235,344 (45.57%)

Detailed analysis Age 4 @
Age Cost per result CPC Impressions CTR Clicks Result
25-34 0.06PLN 0,94 PLM 235344 023% 536 8,571
35-44 0.06PLN 112 PLM 156,974 021% 331 6,296
45.54 0.05PLN 1.24 PLM 124133 018% 226 5,706
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Peten sukces () +O
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aulll 1 430 637 wysSwietlen reklam na ekranie aplikacji TikTok

Dotarcie do 565 744 unikatowych uzytkownikdw z komunikatem spotecznym

Ll S ———

aulll Uzyskanie 8 475 ogolnej wartosci zaangazowania w reklamach

Zaangazowanie obejmowato polubienia, komentarze, udostepnienia, obserwacje i klikniecia

anlll ZWiekszenia zasiegu konta

Pozyskanie 272 obserwujgcych, 2453 polubien oraz odwiedzin 3016 profilu

aulll TikTok jako uzupetnienie innych dziatan

Dzieki ptatnym dziataniom pozyskano 14 dodatkowych konwersiji, ktorymi byty okreslone
przez Fundacje dziatania na stronie docelowe;
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Peten sukces |
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2 mies, + E:_"_:..'.;r:: -®
Dzis porozmawiamy o chemii. Ale nie tej, co bedzie w poniedziatek na maturze.

®

#SEQ, Ads, FB czy IG dla laikow moga brzmied jak nazwy pierwiastkow
chemicznych. &

u Fundacja Gajusz
1 615 obserwujacych

Ale nie dla na_szych zar?rz_}fjiz'nior?ytf:lf:u spefcc':uw. L De'n_.faGmup Cf_:rtifiz.?d SEM Jesteg my n iezm iern ie Z&dOWOleni

Experts to ekipa chemikow-magikow, kiora prowadzi dla nas dziatania z zakresu , .

SEQ i SEM. To dzieki nim kampania na rzecz przekazywania 1,5% podatku Ze WSpOI’p ra Cy Z agenc‘lq DevaG rou p.
Fundacja Gajusz hulata w #5oMe. Sprawili, Zze nasza gwiazdka Jagodzianka . . . e 7 7 . .
zawitata na @@ ekranach tysiecy internautow. A #Gajuszatka otrzymaja Docen 1a my ICh umi eJ etnosc kOangu rowania
niezbedng pomoc, bowiem przychody z 1,5% podatku to znaczgca czesc ka m pa Nl re kla mOwyCh Na platfo rmach ta k| Ch
neseen o jak Facebook, Instagram i TikTok. Dzieki temu
S sl ot osoby, dla ktérych dziatalnos¢ Fundacji Gajusz
wychodzili, szczerze nas poruszyly. JeSt WaZna, dOWIadUJQ S|e O prowadZO nyCh
sickujemy przez nas dziataniach i mogg je wesprzec.

Jakub Barabasz za ogarnianie tajnikow SEOQ.

Krystian Kubrak za to, Ze Google Ad Grants | #GoogleAds nie ma przed Toba . . .
zadnych tajemnic. Natalia Siewiera

Aleksandra Pizon-Liwocha za wprowadzenie nas w arkana TikToka 1 zawzieta Sta rszy Specja“sta dS. Marketingu

walke o odblokowanie konta reklamowego, gdy #TikTok uznat nasze tresci za
kontrowersyjne. &)

Tomasz Sorka za bezbledng organizacje pracy specjalistdw.

Krzysztof Marzec, bo to od Ciebie nasza wyjatkowa wspdtpraca sie zaczela.
Po stronie #FundacjaGajusz o dobre wibracje dba Natalia Siewiera.

Dziekujemy! @
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Kontakt .

ﬂ‘( 5&»4% ?mfv—lumlm

SEM Specialist w DevaGroup

Dedykowany kontakt

Tomasz Sorka

Senior New Business Manager
Key Partnership Coordinator

tomasz.sorka@devagroup.pl

515714 313
Certyfikowana Specjalistka Google Ads oraz pon-czw 8:00-15:30
uczestniczka programu Digital Champions pt 8:00-14:30
Program. Zajmuje sie zarzgdzaniem
kampaniami w Google Ads i Facebook Ads. DevaGroup

Uwielbia patrzec¢ jak przychody Klientéw rosng
i z zafascynowaniem poszerza horyzonty

w marketingu internetowym. Relaksuje sie
podczas intensywnych wyjazddéw i wedrowek
po gorach. Po intensywnym dniu lubi sie zaszyc
w kuchni lub wyciszy¢ z dobrg ksigzka.

ul. ktokietka 8d/26, 30-10 Krakow
NIP: 677-244-58-40
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