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O naszym Kliencie

Fundacja Gajusz to organizacja pozytku publicznego, ktora
zostata zatozona 20 lutego 1998 roku z inicjatywy Tisy
Zawrockiej-Kwiatkowskiej. Pomaga dzieciom chorym

| po trudnych doswiadczeniach.

To zespoOt wspaniatych ludzi, ktorzy
| zapewniajg dzieciom mitoscC i profesjonalng
A S - RERIS opieke. Dzieki Fundacji wsparcie

’ otrzymuje ponad 1000 rodzin rocznie. L —
Fundacja Gajusz zgtosita sie do naszej Agencji
Z prosbg o wsparcie zaréwno przy kampaniach
dotyczacych 1,5% podatku, ale takze w budowaniu
swiadomosci obecnosci Fundacji i jej podopiecznych.
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Wyzwanie ™
v
Kiedy? KampaniaOKkNO 7777
16-28.09.2022
Obssar dziatar -+ Dotarcie do odpowiedniej grupy docelowej
Polska z personalizowanym komunikatem reklamowym

+ Zebranie min. 800 leadéw z formularza kontaktowego
Strona
www.obecnosci.org.pl na dedykowanym Landing Page, dzieki Facebook Ads

. + Zwiekszenie swiadomosci na temat dziatan fundacji oraz
Budzet zaktadany / wydany . . . .
35620 zt/ 16 405 zt problemu spotecznego, jakim jest choroba nowotworowa dziecka
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Wyzwanie

L Kiedy?
08-26.10.2022

Obszar dziatan
Polska

Strona
WWW.gajusz.org.pl

Budzet

14 306 zt
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Kampania PORADNIKI
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Dzieki uzyskaniu swietnych wynikow w kampanii OKNO,
pozostaty budzet mogt zostac przeznaczony na pozyskiwanie
Kkontaktdéw z formularzy kontaktowych na Facebooku

dla kampanii reklamowej PORADNIKI.

<+ Pozyskanie dodatkowych kontaktéw na Facebooku

<+ Przeprowadzenie kampanii informacyjnej zwigzane;
Z sytuacjami kryzysowymi w zyciu i wspotczesnym
Swiecie, edukujgc czym sg oraz jak sobie z nimi radzic
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Analiza wstepna .0

---------------------------
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Przedyskutowalismy i wykreowaliSmy persone -
czyli profil idealnego Klienta, do ktorego chcemy
kierowac naszg reklame.

Przeanalizowalismy TOP reklamy, ktore generowaty
najwiecej zaangazowania (komentarzy, reakcji,
udostepnien) i na tej podstawie przygotowaliSmy
wiele wariantow grafik oraz tresci reklamowych.

PrzeprowadziliSmy audyt strony oraz wdrozyliSmy
odpowiednig konwersje.

Opracowalismy i wyodrebniliSmy grupy docelowe,
z uwzglednieniem ptci, profilu dziatalnosci czy zawodow.
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Zatozenia

-
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Optymalne wykorzystanie budzetu reklamowego ™
Klienta przy krotkim okresie dziatania kampanii,

ktOra rozpoczeta sie na 14 dni przed organizowanym

przez fundacje webinarem.

Zebranie minimum 800 leadow dzieki kampanii

\ Facebook Ads z formularza kontaktowego
kierujgcego na Landing Page lub poprzez formularz
btyskawiczny na Facebooku.

d
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Wykorzystanie pozostatego budzetu na dziatania
e zwigzane z kampanig PORADNIKI, ktora
wykorzystywata formularze kontaktowe w celu
pobrania darmowego e-booka w formie pdf.
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Realizacja .0

---------------------------
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E 1 Aby zapewnic¢ naszemu Klientowi wiekszg iloS¢
leadow w jak najnizszym koszcie - utworzyliSmy
odrebne kampanie z celem pozyskiwania

formularzy kontaktowych oraz kampanie z celem
konwersji na stronie internetowe;j.

To tylko czes¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte wsparcie
dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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Realizacja .0
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E 2 W celu skalowania wynikow i optymalnego
zarzadzania budzetem przygotowaliSmy wiele réznych
grup odbiorcow w zestawach reklamowych. Powstat
odrebny podziat na kobiety, mezczyzn, fanow, grupy
remarketingowe i osoby podobne oraz kampanie
z 0gblnymi zainteresowaniami: lekarze i onkolodzy,

psycholodzy, pedagodzy, pracownicy spoteczni czy
filantropi.

To tylko czes$¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte wsparcie
dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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RealizaCja - Y

E 3 W konkretnych grupach odbiorcéw zadbalisSmy takze ...................
o wykluczenia okreslonych list klientow i fanow. |

Ll S ———

E 4 PrzygotowaliSmy wiele wariantow grafik i tekstow
reklamowych z rozroznieniem przekazu dla
konkretnych grup docelowych.

E 5 Po przeprowadzeniu pierwszej akcji wiedzielismy, ktore typy
kampanii, zestawy reklam oraz pojedyncze reklamy
przynoszg najlepsze wyniki, co pozwolito nie tylko na
przeniesienie pozostatego budzetu na kolejng
kampanie, ale rowniez na doktadniejsze okreslenie
komunikatow i grupy docelowe,;.

To tylko czes¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte wsparcie
dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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Efekty: kampania OKNO

---------------------------

Budzet zatozony - 35 620 zt / Budzet wykorzystany - 16 405 zt N

Realizacja dwoch zatozonych celow - pozyskanie 800, a nastepnie 1200 leadow
poprzez strone www oraz kontakty zebrane dzieki formularzom na Facebooku

Osiggniecie Sredniego kosztu na poziomie 13,24 zt
za zapis przez formularz na Facebooku

Osiggniecie Sredniego kosztu na poziomie 29,12 zt
Za zapis na webinar poprzez strone internetowg

+ + + + +

Wyodrebnienie najbardziej efektywnych metod pozyskiwania kontaktow
co zapewnito niezwykle cenny wktad do strategii marketingowej naszego Klienta,
ktory moze wykorzystac w swoich przysztych dziataniach
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Efekty: kampania OKNO

<+ Podsumowanie wszystkich kampanii dotyczacych projektu OKNO

Kampania Wydana kwota zapis na webinar Kontakty @ Wyniki . Koszt/wynik
DG - OKNO - POZ KONTAKTOW #ogdlne 1964,30 z¢ 35 170 02 170 11,55 z¢
DG - OKND - POZ KONTAKTOW #matki 1955,41 z4 21 167 = 161 12,15 z¢
DG - OKNO - POZ KONTAKTOW #FANI 1440,57 z¢ 25 1391 139 10,36 z¢
DG - OKNO - POZ KONTAKTOW #LLA 1962,76 zt 14 139 12 139 1412 z¢
DG - OKNO - KONWERSJE #FANI 1255,22 z¢ 77 — 77 16,30 z¢
DG - OKNO - KONWERSJE #LLA 1808,30 z¢ 60 a0 30,14 zt
DG - OKNO - KONWERSJE #ogdlne 1801,53 =t 56 a6 3217 #
DG - OKNO - KONWERSJE #matki 1805,51 z¢ 55 = 85 32,83 2
Zapis na weblinar Za zapis na webinar
DG - OKNO - POZ KONTAKTOW #ojcowie 1178,21 z¢ 1 451 45 26,18 zt
DG - OKNO - KONWERSJE #ojcowie 680,97 zt 10 - 1A 68,10 2t
Zap na webina Za zap na weoina
DG - OKNO - POZ KONTAKTOW #RMKT 274,70 zt 9 9 30,52 z
DG - OKNO - KONWERSJE #RMKT 27762z 4 4 69,41 2t
DG - OKNO -AKTYWNOSC #ogdlne + broad 0,00 2 - - - -

Wyniki z 13 kampanii @ 16 405,10 zi ase 663 12 - —
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Efekty: kampania OKNO -
® ! i
<+ Podsumowanie kampanii z celem pozyskiwania kontaktéw
z formularzy btyskawicznych
Kampania Wydana kwota Koszt/wynik © WynikiJ
DG - OKNO - POZ KONTAKTOW #ogolne 1964,30 zi 11,55z 170
Za kontakty na Facebooku Kontakty na Facebooku
DG - OKNO - POZ KONTAKTOW #matki 195541 zi 1215z 161
Za kontakty na Facebooku Kontakty na Facebooku
DG - OKNO - POZ KONTAKTOW #FANI 1440,57 zt 10,36 zt 139
Za kontakty na Facebooku Kontakty na Facebooku
DG - OKNO - POZ KONTAKTOW #LLA 1962,76 zi 1412 zt 139
Za kontakty na Facebooku Kontakty na Facebooku
DG - OKNO - POZ KONTAKTOW #ojcowie 1178,21 zt 26,18 z 45
Za kontakty na Facebooku Kontakly na raceboc ku
DG - OKNO - POZ KONTAKTOW #RMKT 274,70 zt 30,52 zt 9
Za kontakty na Facebooku Kontakty na Facebooku
Wyniki z 6 kampanii ©@ 8775,95 zt 13,24 zt 663
Faczne wydatk Za kontakty na Facebook Kontakty na Facebook
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Efekty: kampania OKNO

o. ...........

<+ Podsumowanie kampanii z celem dokonywania konwersji zapisu na webinar
poprzez formularz kontaktowy na stronie internetowej

Kampania

DG

DG

DG

DG

DG

DG

- OKNO -

- OKNO -

- OKNO -

- OKNO -

- OKNO -

- OKNO

KONWERSJE #FANI

KONWERSJE #LLA

KONWERSJE #ogdlne

KONWERSJE #matki

KONWERSJE #ojcowie

- KONWERSJE #RMKT

Wyniki z 6 kampanii @
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Wydana kwota

b a

Koszt/wynik

1255,22 24 16,30 zi
Za zapis na webinar
1808,30 zi 30,14 zi
Za zapis na webinar
1801,53 zi 3217
Za zapis na webinar
1805,51 z 32,83 i
Za zapis na webinar
680,97 zi 68,10 zi
Za zapis na webinar
27762z 69,41 z
Za zapis na webinar

7629,15 zt 29,12 zt

zne wydatl Za zapis na webinar

© Wynikil

L

zapis na webinar

20

zapis na webinar

20

zapis na webinar

29

zapis na webinar

1.0

Z na webinar

4

zapis na webinar
262
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Efekty: kampania PORADNIKI *

cmmm

+ Budzet - 14 306 z

<+ Dodatkowe 1082 leadéw kontaktowych

Kampania Wydana kwota Koszt/wynik © Wyniki )

DG - PORADNIKI - POZ KONTAKTOW #LLA 3900,00 z 13,22 z 295

Za kontakty na Facebooku Kontakty na Facebooku

DG - PORADNIKI - POZ KONTAKTOW #ogélne 3900,00 z 14,03 zt 278

Za kontakty na Facebooku Kontakty na Facebooku

DG - PORADNIKI - POZ KONTAKTOW #matki 3900,00 z 14,66 zi 266

Za kontakty na Facebooku Kontakty na Facebooku

DG - PORADNIKI - POZ KONTAKTOW #FANI 2350,00 z 10,04 z 234

Za kontakty na Facebooku Kontakty na Facebooku

DG - PORADNIKI- POZ KONTAKTOW #RMKT 256,00 z 28,44 9

Za kontakty na Facebooku Kontakty na Facebooku

Wyniki z 5 kampanii @ 14 306,00 zt 13,22 zt 1082

t aczne wydatk Za kontakty na Facebooku Kontakty na Facebooku
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Peten sukces

---------------------------

ol DWie kampanie w budzecie jednej

W zaktadanym na jedng kampanie budzecie, przeprowadzilismy
dwie akcje promocyjne: OKNO oraz PORADNIKI

2l 1200 leadow kontaktowych

Realizacja zatozonego celu dla kampanii Facebook Ads

ool 1082 dodatkowych kontaktow

Dzieki efektywnosci kampanii mogliSmy przeznaczyC pozostaty budzet
na dodatkowe dziatania promocyjne

Ll S ———

aulll Szybki sukces kampanii

Swietne efekty naszych kampanii uzyskali$my przed wskazanym
przez Klienta terminem
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Peten sukces |
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2 mies, + E:_"_:..'.;r:: -®
Dzis porozmawiamy o chemii. Ale nie tej, co bedzie w poniedziatek na maturze.

®

#SEQ, Ads, FB czy IG dla laikow moga brzmied jak nazwy pierwiastkow
chemicznych. &

u Fundacja Gajusz
1 615 obserwujacych

Ale nie dla na_szych zar?rz_}fjiz'nior?ytf:lf:u spefcc':uw. L De'n_.faGmup Cf_:rtifiz.?d SEM Jesteg my n iezm iern ie Z&dOWOleni

Experts to ekipa chemikow-magikow, kiora prowadzi dla nas dziatania z zakresu , .

SEQ i SEM. To dzieki nim kampania na rzecz przekazywania 1,5% podatku Ze WSpOI’p ra Cy Z agenc‘lq DevaG rou p.
Fundacja Gajusz hulata w #5oMe. Sprawili, Zze nasza gwiazdka Jagodzianka . . . e 7 7 . .
zawitata na @@ ekranach tysiecy internautow. A #Gajuszatka otrzymaja Docen |a my ICh umi eJ etnosc kOangu rowania
niezbedng pomoc, bowiem przychody z 1,5% podatku to znaczgca czesc ka m pa Nl re kla mOwyCh Na platfo rmach ta k| Ch
neseen o jak Facebook, Instagram i TikTok. Dzieki temu
S sl ot osoby, dla ktérych dziatalnos¢ Fundacji Gajusz
wychodzili, szczerze nas poruszyly. JeSt WaZna, dOWIadUJQ S|e @) prowadZO nyCh
sickujemy przez nas dziataniach i mogg je wesprzec.

Jakub Barabasz za ogarnianie tajnikow SEOQ.

Krystian Kubrak za to, Ze Google Ad Grants | #GoogleAds nie ma przed Toba . . .
zadnych tajemnic. Natalia Siewiera

Aleksandra Pizon-Liwocha za wprowadzenie nas w arkana TikToka 1 zawzieta Sta rszy Specja“sta dS. Marketingu

walke o odblokowanie konta reklamowego, gdy #TikTok uznat nasze tresci za
kontrowersyjne. &)

Tomasz Sorka za bezbledng organizacje pracy specjalistdw.

Krzysztof Marzec, bo to od Ciebie nasza wyjatkowa wspdtpraca sie zaczela.
Po stronie #FundacjaGajusz o dobre wibracje dba Natalia Siewiera.

Dziekujemy! @
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Kontakt .

ﬂ‘( 5&»4% ?mfv—lumlm

SEM Specialist w DevaGroup

Dedykowany kontakt

Tomasz Sorka

Senior New Business Manager
Key Partnership Coordinator

tomasz.sorka@devagroup.pl

515714 313
Certyfikowana Specjalistka Google Ads oraz pon-czw 8:00-15:30
uczestniczka programu Digital Champions pt 8:00-14:30
Program. Zajmuje sie zarzgdzaniem
kampaniami w Google Ads i Facebook Ads. DevaGroup

Uwielbia patrzec¢ jak przychody Klientéw rosng
i z zafascynowaniem poszerza horyzonty

w marketingu internetowym. Relaksuje sie
podczas intensywnych wyjazddéw i wedrowek
po gorach. Po intensywnym dniu lubi sie zaszyc
w kuchni lub wyciszy¢ z dobrg ksigzka.

ul. tokietka 8d/26, 30-10 Krakow
NIP: 677-244-58-40
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