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ROAS 241 9% dla Sklepu .................
z markami premium

Aleksandra Dygudaj
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O naszym Kliencie

Brylano to sklep online zajmujacy sie sprzedazg produktow
marek sportowych: Oakley, Rudy Project, Roxy, Quiksilver,
Smith, Adidas, Puma, w ofercie sklepu znajdujg sie

rowniez produkty takie jak: okulary stoneczne,

gogle, kaski, odziez oraz akcesoria.

Celem naszej wspotpracy byto stworzenie
spojnej strategii sprzedazowej tgczacej

, dwa kanaty - Facebook Ads oraz Google Ads,
j S ktére beda sie wzajemnie uzupetniac.

Priorytetowym zadaniem byto utrzymanie wynikow ;
sprzedazowych na zadowalajgcym poziomie przy spadkach R
popytu spowodowanych sytuacjg gospodarczg i odczuwalnymi
konsekwencjami dla segmentu marek premium.
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DEVA

Wyzwanie

Kiedy?
12.2022-04.2023

Obszar dziatan
Polska

Strona
www.brylano.com

Budzet Google Ads
18 000 zt

Budzet Facebook Ads
3 300 zt
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Stworzenie spojnej strategii promocji, w ktorej dziatania
Google Ads oraz Facebook Ads bedg sie uzupetniac

Wdrozenie zaawansowanej automatyzacji
Uruchomienie nowych typow kampanii - Performance Max

Zwiekszenie wartosci konwersji przy jednoczesnym
utrzymaniu ROASuU na poziomie 2000%

Pozyskanie nowych Klientow i zwiekszenie swiadomosci marki

Wykorzystanie sezonowosci oraz zwiekszonego popytu
na okreslone produkty

Brylano:
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Analiza wstepna

specjalistow z Google, ktorzy w tym przypadku

dostarczyli nam raport benchmarkowy okreslajgcy
tendencje popytu dla branzy, w ktérej dziata nasz Klient.

o Jako agencja mozemy liczyC na state wsparcie

PrzeanalizowaliSmy historyczne dane z kampanii,

e dzieki czemu zidentyfikowaliSmy produkty
0 najwyzszym potencjale konwersji.

ZestawiliSmy wnioski z narzedzi analitycznych z danymi
od Klienta i wspolnie wybraliSmy najbardziej
rentowne kategorie produktow i cele kampanii.
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Analiza wstepna .o

---------------------------

Po konsultacji z Klientem zdecydowali$my siena .
przetestowanie nowego kanatu marketingowego

- platformy Facebook Ads, celem wzrostu

swiadomosci marki u potencjalnych klientow

| w konsekwencji zwiekszenia przychodow.

Aby zwiekszy¢ wartosc konwersji i rozszerzyC prezencje
sklepu z wykorzystaniem systemow uczgcych sie

Google zdecydowalisSmy sie przetestowac nowy typ
kampanii - Performance Max.

reklamowych konkurencji z wykorzystaniem narzedzia
SEMSTORM oraz “Biblioteki reklam Meta”, a takze
zbadalismy sposéb komunikacji marki Oakley.

e PrzeprowadziliSmy gruntowng analize przekazéw

Brylano:
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Zatozenia .o

---------------------------

Zwiekszenie wartosci konwersji przy jednoczesnym
utrzymaniu ROASu na poziomie 2000%, dzieki
wyselekcjonowaniu produktow o najwyzszym
potencjale konwersji i budowaniu struktury kampanii
marketingowych, ktora jest oparta na danych.

d
e

Wyodrebnienie w oparciu o przeprowadzone analizy
oraz konsultacje z Klientem gtéwnego podmiotu kampanii
- kategorii “okularéw snowboardowych” marki Oakley.

O
O
O
O
o

Brylano:



Zatozenia
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Zwiekszenie swiadomosci marki i dotarcie do
uzytkownikow znajdujgcych sie na gornych etapach
lejka zakupowego z wykorzystaniem nowego kanatu -
Facebook Ads.

d
e

Wykorzystanie potencjatu przenikania sie
uzytkownikow w réznych kanatach marketingowych

| wzmocnienie efektu synergii na linii Google - Facebook,
dzieki wykorzystaniu list remarketingowych uzytkownikow
z obu platform reklamowych.

©
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RealizaCja - -+ O

---------------------------

E 1 PrzygotowaliSmy strukture kampanii Google Ads T
bazujgcg na danych historycznych oraz nowych

tendencjach popytu.

EZ Wiemy, ze wspoétpraca i wymiana wiedzy i informacji miedzy
specjalistami z roznych obszardw przektada sie na najlepsze
wyniki dziatan dla naszych Klientéw, dlatego na potrzeby
kampanii Google Ads skonsultowaliSmy z dziatem SEO
mozliwe optymalizacje fraz kluczowych, aby poprawic dane
wejsciowe dla kampanii inteligentnych.

To tylko czes¢ dziatan, bedacych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte
wsparcie dedykowanego opiekuna, ktéry wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak réwniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe

stownictwo.
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Realizacja %6

---------------------------

E3 Kolejnym etapem byta zmiana modelu atrybucji , S—
na najbardziej zaawansowany model - , atrybucje
opartg na danych”, ktora skuteczniej oblicza udziat kazde;
interakcji z reklamg na sciezce konwersji, co poprawia
jakosc¢ dostarczanych do systemu danych.

E4 Uruchomilismy efektywng kampanie Performance
Max na agencyjnym CSS DevaGroup, celem obnizenia

stawki za klikniecie o0 20%.

To tylko czes¢ dziatan, bedacych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte
wsparcie dedykowanego opiekuna, ktéry wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak réwniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe

stownictwo.

Brylano:
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Realizacja S W

---------------------------

E 5 W oparciu o uzyskiwane wyniki kampanii Google Ads
utworzylismy strukture kampanii Facebook, ktéra byta
ukierunkowana na uzytkownikow z gornych etapow lejka
sprzedazowego. Celem kampanii miato byc¢ pozyskanie
nowych uzytkownikow i zwiekszenie swiadomosci marki.

E6 Po rozmowie z Klientem i przeprowadzeniu analizy ofert
konkurencyjnych, zdecydowaliSmy sie na wybor
konkretnych produktow marki Oakley do promoc;ji.

To tylko czes¢ dziatan, bedacych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte

wsparcie dedykowanego opiekuna, ktéry wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak réwniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe
stownictwo.
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Realizacja S W

---------------------------

E7 W oparciu o analize zapytan uzytkownikOow w narzedziu
SEMSTORM przygotowaliSmy dopracowane teksty
reklamowe oraz kreacje graficzne.

E 8 W kolejnym etapie dodaliSmy kampanie remarketingowe
w celu wzmocnienia efektu synergii pomiedzy kanatami.

E 9 Ostatni etap zaktadat monitorowanie wynikow,
testowanie nowych grup odbiorcow oraz wykluczanie
nieefektywnych produktow z kampanii w celu
zwiekszenia ruchu na bestsellerach.

To tylko czes¢ dziatan, bedacych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads i Facebook Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte

wsparcie dedykowanego opiekuna, ktéry wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak réwniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe
stownictwo.
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Efekty .

-+ Wzrost liczby transakcji z Google Ads 0 162% s S

(w porownaniu z okresem grudzien - kwiecien 2022 N
-+ Wozrost przychoddw z Google Ads 0 265%
Wymiar podstawowy: Kampania / identyfikator kampanii  Kampania Google Ads: grupa reklam
Wymiar dodatkowy ~* | Sortowanie: | Domyslne - Q, zaawansowane (H | @ |= & | = 0
Pozyskanie Zachowanie Konwersje E-commerce -
Kampania / identyfikator kampanii
Wapotczynnik Wapotczynnik konwersji
Klikniecia o Koszt CPC Uzytkownicy Sesje odrzucen Strony/sesja e-cOmmerce Transakcje Przychody
180,80% & 211,16% » 10,81% & 159,42% & 173,34% & 6,83% * 19,32% & 3,94% % 16257%#* 265,06% *
25 676 w porownanil 12 644 w poréwnaniu 24 890 w porownaniu 6265% w 3,38 w porownan 7% W pordwnaniu 2
z9144 z4 874 29106 pOTOWNEniu 2 z 284 205"
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Efekty T """""

+ Najwiekszy wzrost zanotowano w lutym 2023 r. e

<+ Wzrost przychodéw z Google Ads o 408% (luty 2023)

Wymiar podstawowy: Kampania / identyfikator kampanii  Kampania Google Ads: grupa reklam

Wymiar dodatkowy = | Sortowanie: | Domyslne - Q, | zaawansowane H @ = =+ =87

Pozyskanie Zachowanie Konwersje E-commerce -

Kampania [ identyfikator kampanii

Wsapotczynnik Wsepotczynnik konwersji

Klikniecia e Koszt CPC Uzytkownicy Sesje Strony/sesja

Transakcje Przychody

odrzucen e-commerce

202,74% » 221,58% » 6,22% ¢  22448%«  221,08%# 749%%  1531%# 20,52%+  286,96% # 408,44% »

5195 w porownaniu z Z 823 w porownaniu 5118 w pordwnaniu z 3,27 w porawnaniu 1,74% w pordwnaniu z
1716 z 370 1594 pondwnaniu z z 2,84 1,44%
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Efekty -

T

+ ROAS na poziomie 2419% S

-+ Wzrost wartosci konwersji o 187%
<+ Wazrost liczby uzytkownikdw z kanatu Social 0 539%
-+ Wazrost liczby uzytkownikéw z Google/CPC 0 171%

Pozyskanie

5. Social .
Wartosé #r6dio / Medium - o Rzeczywisty ROAS
konw Uzytkownicy J  uzytkownicy Sesje ‘
< >' 1 gru 2022 - 30 kwi 2023 2 185 (7,08%) o
88,/6%« 89,82%« 8982%+ . 2 41 9: 0 8 /C’
Nowi uzytkownicy 26698 W  26744w 26744 w 1 gru 2021 - 30 kwi 2022 342 (2,12%)
t630,11%
% zmiany 538,89%
1. google/cpc
1 gru 2022 - 30 kwi 2023 11 162 (41,80%) | 11186 (41,83%) | 11 186 (41,83%)
(+ 1 86’89%) 1 gru 2021 - 30 kwi 2022 4111 (29.21%) 4113 (29,19%) 4113 (29,19%)
% zmiany 171,52% 171,97% 171,97%
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Peten sukces

---------------------------

Wzrost liczby transakcji z Google Ads o0 162%

Wzrost przychodéw z Google Ads 0 265%

Wzrost liczby uzytkownikow z Google Ads 0 171%

Wzrost liczby uzytkownikow z kanatu Social o 539%

ROAS na poziomie 2419%

+ + + + +
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Peten sukces

---------------------------

9 -

DevaGroup to zesp6t bardzo profesjonalnych, kompetentnych, uczciwych
| solidnych specjalistow. Jestem zwigzana z tg firmg od okoto 8 lat i jestem bardzo
szczesliwa, ze trafitam witasnie na nich.
Zdecydowanie polecam.

Anna Kowalska
Whtascicielka sklepu
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Dziekuje!

Autorka kampanii

Aleksandra Dygudaj

Senior SEM Specialist w DevaGroup

Osobom postronnym lubi mowic, ze w zyciu
zawodowym zajmuje sie wszystkim tym, co
Lrytuje w Internetach” ;) A w prywatnym uwielbia
teatr (ze szczegdlnym umitowaniem
alternatywnego), malarstwo (zwtaszcza
surrealistyczne) i gory (ponad wszystko Tatry).
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Dedykowany kontakt

Aleksandra Potetek-Pszonak
Senior New Business Manager

alesandra.poletek@devagroup.pl
510292 795

pon-czw 8:30-16:00

pt 8:30-15:00

DevaGroup
ul. tokietka 8d/26, 30-10 Krakdow
NIP: 677-244-58-40

---------

mEmmwEL .-




