Case study

Reklamy na TikToku jako skuteczne
uzupetnienie dziatan promocyjnych
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Park Wodny Krakow to jeden z najwiekszych i najpopularniejszych
aquaparkow w Polsce. Ten kompleks basenow i atrakcji wodnych
to niekwestionowany lider w dziedzinie rozrywki wodnej, -
zapewniajgcy niezapomniane przezycia dla kazdego,

kto go odwiedzi.

Celem naszej wspotpracy byta dywersyfikacja
kanatow dotarcia do potencjalnych Klientow,
a takze zwiekszenie zasiegu Swiadomosci oferty
Parku Wodnego wsrdod uzytkownikow TikToka.

Jest to uzupetnienie dziatan prowadzonych na innych
kanatach promocji takich jak Facebook Ads czy Google Ads.

wodny

..........



Wyzwanie

Kiedy?
07.08-07.09.2023

Obszar dziatan
Q Polska

Strona
www.parkwodny.pl

0
D l, VA CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
e OD REKLAMY W GOOGLE
GROUP

-

Zwiekszenie zasiegu reklam oraz pozyskanie nowych
obserwatorow na profilu Parku Wodnego

Budowanie swiadomosci na temat istnienia Parku

Wodnego i jego oferty, zachecenie do odwiedzin
w wybranym terminie

Uzupetnienie dziatan prowadzonych na innych kanatach
promocji - Facebook Ads oraz Google Ads

Dywersyfikacja dziatan promocyjnych - przetestowanie
alternatywnej metody promogji
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Po konsultacjach z Klientem poszukiwaliSmy

o alternatywnej formy promocji, ktora uzupetnitaby
inne kanaty, takie jak Facebook czy Google Ads.

Po doktadnej analizie grupy docelowej, uzytkownikow

e oraz kosztow dotarcia, zdecydowalisSmy sie
na wykorzystanie platformy TikTok jako

optymalnej dla naszej strategii reklamowe,.

PrzeprowadziliSmy szczegotowa analize konkurencji

e oraz przedstawilismy Klientowi przyktady reklam, jakie
mozemy wykorzystac na platformie TikTok.
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Opracowalismy kompleksowy plan dziatan,
ktory obejmowat wdrozenie analityki oraz
wyodrebnienie celow reklamowych.

e W ramach strategii reklamowej 'organic + paid =
always engaged' postawiliSmy na promowanie

TikTokow umieszczonych na profilu Klienta,

wspierajgc jednoczesSnie dziatania organiczne

poprzez ptatne reklamy.
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Zatozenia .0

2 Dotarcie do jak najwiekszej liczby osob -------------------
z okresSlonych obszardéw, aby przedstawic atrakcje |
e Parku Wodnego i zacheci¢ do skorzystania z oferty
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w wybranym terminie.

Osiggniecie jak najlepszego efektu zwiekszenia
Swiadomosci oraz zaangazowania uzytkownikow
poprzez obserwacje profilu, udostepnienia materiatow
iInnym osobom oraz przejscia na strone internetowg
z opisem petnej oferty Klienta.

%,

O
O
O
O
o

Zdobywanie duzych ilosci wyswietlen dla materiatéw

promocyjnych umozliwito nam zbudowanie "dowodu
spotecznego" oraz wyeksponowanie atrakcyjnosci profilu.
Te wyniki staty sie kluczowym czynnikiem przy
opracowywaniu przysztych strategii dziatania.
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E 'I Po doktadnym zrozumieniu potrzeb Parku Wodnego, , AP
przeprowadzilismy go przez kompletny proces
tworzenia konta, optymalizacji profilu oraz
przygotowania do realizacji ptatnej kampanii na
TikToku. Nastepnie Klient opracowat materiaty wideo,
ktore zostaty umieszczone na profilu.

EZ Wdrozylismy petng analityke za pomoca Pixela TikToka,
co umozliwito nam sledzenie ruchu na stronie oraz
dodatkowych konwersiji, takich jak zakupy biletow.

To tylko czes¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu TikTok Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte wsparcie
dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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E3 Na podstawie okreslonych przez Klienta cech idealnego
odbiorcy, stworzyliSmy grupe reklamowa z wtasciwie
dobranymi zainteresowaniami i demografia.

W ramach kampanii umiesciliSmy rozne warianty
TikTokow. Naszym celem byto zwiekszenie wySwietlania tresci
strony oraz promocja oferty - kluczowe byto osiggniecie
rezultatow w szybkim czasie i w atrakcyjny sposob.

To tylko czes¢ dziatan, bedgcych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu TikTok Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte wsparcie
dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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-+ Uzyskanie 898 484 wyswietler reklam na ekranie aplikacji TikTok, """""""""""
jednoczesnie docierajgc do 329 915 unikalnych uzytkownikow. S
-+ Zwiekszenie zasiegu konta poprzez pozyskanie 972 obserwujacych, 4 076 polubien,
414 udostepnien materiatow oraz 3 118 odwiedzin profilu.
Trendy E
Wyswietlenia - Klikniecia (miejsce docelowe) -~ Konwersje -
898,484 1,257
2 SR T g /\/\
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<+ Podsumowanie wynikéw kampanii uwzgledniajgce: ilo$¢ wizyt na profiluy, \
udostepnienia materiatu reklamowego, uzyskanie nowych obserwujgcych,
zaangazowanie, zasieg, klikniecia, konwersje, wyswietlenia oraz budzet.

B Campaign Ad group Ad
Bulk create/Edit - Automated rules Profile rate Breakdown i =
onjoff Name Total cost Impressions Clicks (All) Reach Clicks (Desti... CPC (Destination) CTR (Destin... Paid followers Paid likes
park wodny-vec 898,484 12,921 329915 4,008 0.45% 972 4,076
Total of 1 campaign 898,484 12,921 329915 4,008 0.45% 972 4,076
onfoff  Name Jestin... Paid followers Paid likes Paid comments Paid shares Paid profile visits Paid profile visitr... Total view cont... Total page view
[ @) park wodny-vc 0.45% 972 4,076 290 414 318 0.35% 1,258 1,604
Total of 1 campaign 0.45% 972 4,076 290 414 3118 0.35% 1,258 1,604
B Campaign Ad group Ad
Bulk create/Edit - Automated rules ~ Park Wodny Breakdown i ]
Oon/Off  Name Clicks (Destination) Conversions Total contact Total page view Total view content Total add-to-cart Total landing page view Total complete payment
park wodny-vc 4,008 1,258 1 1,604 1,258 42 2,286 8
Total of 1 campaign 4,008 1,258 M 1,604 1,258 42 2,286 8
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-+ Reklama 1 (ID 177356541978832) w okresie trwania kampanii osiggneta wyniki
na poziomie 655 990 wyswietlen.

Wyswietl dane

Identyfikator reklamy: Promowane tgcze do witryny

Tekst Wezwanie do dziatania ] :

1773565419788321 internetowe)
: Zabawa na catego w Parku Wodnym w Krako... Automatycznie zoptymalizowane
Adv 1 - 131,500 views https:/fwww.parkwodny.pl/?utm_sou
codziennie Grupa odbiorcéw 2023-08-01 ~ 2023-09-1 (UTC+01:00) Strefa czasowa Warszawa =
Eaczne wyniki Koszt za wynik Wyswietlenia Kliknigcia (miejsce docelow... Koszt kliknigcia (miejsce d... Wspdtczynnik klikalnosci (... Konwersje
946 655,990 3,170 0.48% 946
View Content View Content
Koszt dziatania (CPA) Wspdtczynnik konwersji (C...
baczny koszt
29.84%
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-+ Reklama 2 (ID 1773565419792401) w okresie trwania kampanii osiggneta wyniki
na poziomie 122 413 wyswietlen.

Wyswietl dane

Identyfikator reklamy: N— : 2 i Promowane tgcze do witryny

. Tekst Wezwanie do dziatania ] :
1773565419792401 internetowe)

) A Wy, jak bawicie sie we wakacje? (& #parkw... Automatycznie zoptymalizowane
Adv 2 - 817 views https://www.parkwodny.pl/?utm_so
kaczne wyniki Koszt za wynik Wyswietlenia Klikniecia {miejsce docelow... Koszt klikniecia (miejsce d... Wspdtczynnik klikalnosci (... Konwersje
195 122,413 532 0.43% 195
View Content View Content
Koszt dziatania (CPA) Wspotczynnik konwersji (C...
kaczny koszt
36.65%
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-+ Reklama 3 (ID 1775562893940753) w okresie trwania kampanii osiaggneta wyniki
na poziomie 120 081 wyswietlen.

Wyswietl dane

Identyfikator reklamy: Promowane tgcze do witryny

Tekst Wezwanie do dziatania

1775562893940753 internetowej
Zaczynamy swietng zabawe w @park.wodny.... Automatycznie zoptymalizowane
Adv3-15s https:/fwww.parkwodny.pl/?utm_soL
kaczne wyniki Koszt za wynik Wyswietlenia Kliknigcia (miejsce docelow... Koszt kliknigcia (migjsce d... Wspotczynnik klikalnosci (... Konwersje
17 120,081 306 0.25% 117
View Content View Content
Koszt dziatania (CPA) Wspotczynnik konwersji (C...
btaczny koszt
38.24%
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Efekty

-+ Poréwnanie wynikéw wszystkich reklam na platformie TikTok.

Identyfikator materlatu ST B L Rt i ] )
Mazwa wideo taczny koszt Koszt klikniecia Koszt 1000 w... Wyswietlenia Klikniecia Wspétczynni... Koszt dziatan...

7264523988663582722 i oe 655,990 3170 0.48%

i Zobacz analize Gora 25% Gora 75% Gora 75% Gora 25% Gora 25% Gora 25% Dot 25%
7264523989737799682 1964593080737700682 122,413 232 0.43%

il Zobacz analize Gora 25% Dot 25% Gora 75% Gora 25% Gdra 25% Gdra 50% Dot 25%
7272705713415290882 S 120,081 306 0.25%

Gora 25% Dot 25% Gora 75% Gaora 25% Gora 25% Gora 50% Dot 25%

il Zobacz analizg

0
D l, VA CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
e OD REKLAMY W GOOGLE
GROUP

Konwersje

046
Gora 25%
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Gora 25%
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Wspdtczynni...
0.14%
0.16%
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Efekty

<+ Po miesigcu ptatnej promocji uzyskalismy ponad 972 nowych obserwujgcych ‘V ___________________
| 4 076 polubien TikTokow. Ponizej przedstawienie profilu po miesigcu promocji.

.................

@park.wodny.krakow
@ Park Wodny w Krakowie S.A.

1229 5186
L Obserwujgcych Polubienia

Profile rate Breakdown ey [#] 1
Obserwo

Paid followers Paid likes RHaHomote rQ¢ -
Q72 4 076 :
Zapraszamy na doskonatg zabawe i
wypoczynek posrod mndstwa wodnych
atrakcji! &=
972 4076

& https://www.parkwodny.pl/
Teraz Ty
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Peten sukces - -

TR 208 484 wyswietlen reklam na ekranie aplikacji TikTok Yo
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aulll Uzyskanie 1 258 konwersji - wyswietlen strony docelowej

1 604 wszystkich zdarzen dot. wyswietlenia strony docelowej.

aulll ZWiekszenia zasiegu konta

Pozyskanie 972 obserwujgcych, 4 076 polubien oraz 3 118 odwiedzin profilu.

auill TikTok jako uzupetnienie innych dziatan

Dzieki ptatnym dziataniom pozyskano 11 dodatkowych konwersji kontaktow,
42 dodania do koszyka i 8 konwersji zakupowych.

ol Niewielki budzet - Swietne wyniki
To dowodzi, ze TikTok jest doskonatym miejscem do promocji, niezaleznie od skali.
DEVA s Pap

GROUP



Peten sukces

Swietna wspotpraca ze $wietnymi specjalistami. Podobnie jak w innych
tematach internetowych, tak i tutaj czuliSmy sie odpowiednio
zaopiekowani i otrzymalismy cenne wskazowki dotyczgce contentu.
Mysle, ze kampanie ptatne na Tik-Toku sg swietnym uzupetnieniem
promocji prowadzonych na innych kanatach.
Krystian Kozicki
Dyrektor Dziatu Marketingu
o Wil
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Dedykowany kontakt

Aleksandra Potetek-Pszonak
Senior New Business Manager

alesandra.poletek@devagroup.pl
Senior SEM Specialist w DevaGroup

510292 795
pon-czw 8:30-16:00
Certyfikowana Specjalistka Google Ads oraz pt 8:30-15:00
uczestniczka programu Digital Champions
Program. Zajmuje sig zarzagdzaniem DevaGroup

kampaniami w Google Ads i Facebook Ads.
Uwielbia patrzec¢ jak przychody Klientéw rosng
i z zafascynowaniem poszerza horyzonty

w marketingu internetowym. Relaksuje sie
podczas intensywnych wyjazddéw i wedrowek
po gorach. Po intensywnym dniu lubi sie zaszyc
w kuchni lub wyciszy¢ z dobrg ksigzka.

ul. kokietka 8d/26, 30-10 Krakow
NIP: 677-244-58-40
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