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Konwersje rozszerzone
| Consent Mode
- Nnajwazniejsze informacje

Ten dokument jest przeznaczony wytgcznie dla uczestnikéw spotkania DevaGroup we wspétpracy z Google.
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Czym sg konwersje rozszerzone?

Konwersje rozszerzone (Enhanced Conversions) umozliwiajg doktadniejsze
mierzenie konwersji, pozwalajgc tagom konwersji na przechwytywanie
zaszyfrowanych jednokierunkowo danych klientow, ktére reklamodawcy
zbierajg na swojej stronie konwersji (np. adresy e-mail), i poréwnywanie ich
z danymi zalogowanych uzytkownikéw Google.

Jak to dziata?

1. Uzytkownik zalogowany do Google widzi Twojg reklame.
2. Uzytkownik dokonuje konwersji na Twojej stronie internetowe;.

3. Tag konwersji przechwytuje okreslone przez Ciebie pole (np. email, numer
telefonu), szyfruje dane i bezpiecznie przesyta je do Google.

4. Nastepnie dane te sg poréwnywane z zaszyfrowanymi danymi
uzytkownikéw Google, a konwersja jest raportowana w Twoim koncie.

Czym réznia sie konwersje rozszerzone
od konwersji podstawowych?

Konwersje rozszerzone réznig sie od konwersji podstawowych gtéwnie
sposobem, w jaki dane sg zbierane i analizowane. Konwersje rozszerzone
wykorzystujg dodatkowe, zaszyfrowane dane klientéw zbierane na stronie
konwersji i dopasowujg je do danych zalogowanych uzytkownikéw Google.
Wystarczy tylko adres mailowy klienta, aby mechanizm dziatat poprawnie.

Dzieki temu pozwalajg na bardziej precyzyjne $ledzenie i raportowanie

konwersji, nawet w sytuacjach, gdy podstawowe metody $ledzenia mogg by¢
ograniczone przez ustawienia prywatnosci przegladarek.

Ten dokument jest przeznaczony wytgcznie dla uczestnikéw spotkania DevaGroup we wspétpracy z Google.
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Dane klientéw i bezpieczenstwo danych

Czym sg dane klientéw?

Dane klientow to dane osobowe, ktére mozna zidentyfikowad, znajdujgce sie
na Twojej stronie konwersji, takie jak adres e-mail, numer telefonu, petne imie
i nazwisko oraz adres.

Dlaczego potrzebne sg dane klientéw?
Konwersje rozszerzone dziatajg poprzez dopasowanie Twoich klientow do ich kont
Google, na ktore byli zalogowani w momencie interakcji z jedng z Twoich reklam.

Co oznacza szyfrowanie?
Szyfrowanie oznacza przeksztatcenie fragmentu informacji, na przyktad adresu
e-mail, w diugi ciag liczb, ktory nie moze zosta¢ odwrécony do pierwotnej formy.

Korzysci z wdrozenia konwersji rozszerzonych

Poprawiajgc jakos¢ dostepnych danych, konwersje rozszerzone mogga
przynies¢ znaczgce dtugoterminowe korzysci dla ogélnej wydajnosci kampanii
Google Ads jako podstawowy silnik wzrostu.

Zwiekszona konwersja
e Odzyskiwanie utraconych konwersji
e Obserwacja nowych konwersji netto z dodatkowych danych

Lepsze modelowanie i ogélne raportowanie konwersji
e Lepsze mozliwosci obserwacji pozwalajg na doktadniejsze
modelowanie/dostosowanie konwers;ji

Poprawiona licytacja i przypisywanie
e Lepsze dane wchodzgce do modeli licytacyjnych (tROAS / tCPA) oraz modeli
przypisywania konwersji (atrybucja DDA)

Poprawiona wydajnos¢

e Ogolnie lepsze wskazniki konwersji (CVR)
e Wyzszy ROAS / Nizszy CPA

Ten dokument jest przeznaczony wytgcznie dla uczestnikéw spotkania DevaGroup we wspétpracy z Google.
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Wptyw konwersji rozszerzonych na wyniki

Reklamodawcy, ktérzy uzywali tCPA (Cost per Action) z konwersjami
rozszerzonymi, zauwazyli wzrost wolumenu konwersji o +3,5% przy
podobnym CPC (Cost per Click) w poréwnaniu do tych, ktérzy uzywali tCPA
bez konwersji rozszerzonych.

Reklamodawcy korzystajgcy z konwersji rozszerzonych dla internetu widzg
Sredni wzrost wskaznika konwersji 0 17% na YouTube.

Przyktad

Po dodaniu konwersji rozszerzonej Overgear odnotowat w swoich raportach
GA4 o0 36% wiecej transakcji w poroéwnaniu z wartoscig bazowg. Koszt
transakcji spadt o 28%, wspdtczynnik transakcji wzrést o 6%, a ROl wzrosto z
290% do 403%.

Rozszerzone konwersje daty mozliwos¢ odzyskania konwersji poprzez
wypetnienie luk pomiarowych. Nastepnym krokiem tej firmy jest pomiar
wzrostu liczby konwersji w YouTube z wykorzystaniem konwersji
rozszerzonych.

Podniesienie wydajnosci:

+ 36% wzrost transakgcji
+ 6% wzrost transakcji w wyszukiwarce
+ 113% wzrost ROI

Uwaga: Konwersje rozszerzone dla internetu (EC for web) i konwersje
rozszerzone dla pozyskiwania leaddw (EC for leads) to rézne produkty.
Podczas gdy EC for web moze poméc zwiekszy¢ obserwowalne dane

o konwersjach online, EC for leads jest odpowiedni dla reklamodawcow
Sledzgcych réwniez konwersje offline.

Ten dokument jest przeznaczony wytgcznie dla uczestnikéw spotkania DevaGroup we wspétpracy z Google.
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Czym jest Consent Mode?

Consent Mode to funkcja, ktéra pomaga reklamodawcom przestrzegac
przepiséw dotyczgcych prywatnosci uzytkownikow, przy jednoczesnej
optymalizacji danych dotyczgcych konwersji. Tryb zgody pozwala szanowac
prywatnos¢ uzytkownikdw podczas mierzenia konwersji i list
remarketingowych.

Od 2024 roku reklamodawcy dziatajgcy w Europejskim Obszarze Gospodarczym
(EOG) majg obowiqzek korzystania z trybu zgody (TFC). Jezeli tego nie zrobig, utracq
mozliwosc dalszego korzystania z funkcji pomiaru, personalizacji reklam

i remarketingu. Wymagania obowiqzujq rowniez w przypadku korzystania z danych
Google Analytics w ramach ustugi Google.

Jak to dziata?

1. Uzytkownik odwiedza Twojg strone internetowg lub aplikacje. WySwietla mu
sie baner zgody, na ktérym moze wyrazi¢ lub odmoéwic zgody na Sledzenie.

2. Decyzje uzytkownika sg przekazywane do tagéw Google lub SDK, ktore
odpowiednio dostosowujg swoje dziatanie.

3. Jesli uzytkownik wyrazi na to zgode, Google bedzie normalnie zbierat dane.
Gdy uzytkownik nie wyrazi zgody na jeden lub wiecej parametréw, odpowiedni
tag Google/SDK dostosuje zachowanie tak, aby szanowac wybory uzytkownika
dotyczace zgody lub pozostanie catkowicie zablokowany.

4. Google uzywa danych do modelowania i uzupetniania brakujgcych
informacji w Google Analytics i Google Ads. Dzieki modelowaniu, Google
przedstawia najbardziej doktadne dane na Twoim koncie, aby umozliwi¢ lepsze
raportowanie i optymalizacje.

Srednio CM odzyskuje okoto 65% $ciezek od klikniecia reklamy do

konwersji utraconych z powodu wyboréw uzytkownikéw dotyczacych
zgody na pliki cookie.

Ten dokument jest przeznaczony wytgcznie dla uczestnikéw spotkania DevaGroup we wspétpracy z Google.
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Podstawowy i zaawansowany tryb zgody

Od marca 2024 roku wprowadzony zostat zaawansowany tryb zgody.
Umozliwia on zbieranie dodatkowych zgdd na personalizacje reklam,
remarketing czy konwersje rozszerzone. Jezeli uzywasz tych produktéw to
koniecznie wdréz Consent Mode v2.

Podstawowe modelowanie trybu zgody
- Consent Mode v1

W wersji podstawowej, jesli uzytkownik odméwi zgody, tagi nigdy nie zostang
odblokowane, nie bedg zbierane zadne dane i nie bedzie mierzona konwersja
dla tego uzytkownika.

Modelowanie trybu zgody pozwala uzyskac doktadniejszy wspotczynnik
konwersji poprzez:

1.0szacowanie liczby uzytkownikow, ktérzy nie wyrazili zgody na Sledzenie.

2.Wykorzystanie wspotczynnika konwersji uzytkownikow, ktérzy wyrazili
zgode, do modelowania wspétczynnika konwersji uzytkownikéw, ktérzy nie
wyrazili zgody. Analizowane jest to na podstawie zachowan tych, ktorzy sie
zgodzili i przenoszenie tych obserwacji na tych, ktérzy nie wyrazili zgody.

Zaawansowany tryb zgody
- Consent Mode v2

W przypadku zaawansowanego modelu trybu zgody w Google Ads dla
uzytkownikdw, ktorzy nie wyrazili zgody, zbierane sg tylko zbiorcze

i nieidentyfikujgce informacje (tzw. cookieless ping). Przyktadowo, jezeli
uzytkownik byt na stronach A, B, Ci pézniej dokonat konwersji, system bedzie
widziat to jako oddzielne dziatania. Oznacza to wizyte na stronie A, wizyte na
stronie B, wizyte na stronie C oraz konwersje. Nie bedzie w stanie powigzac,
ze zrobit to jeden uzytkownik.

To oznacza, ze Sciezka od klikniecia reklamy do konwersji jest nieznana,

co utrudnia ustalenie wspdtczynnika konwersji. Aby uzyskac¢ doktadniejszy
wspoétczynnik konwersji, wykorzystywane sg dane od uzytkownikow, ktérzy
wyrazili zgode, do przewidywania konwersji uzytkownikow bez zgody.

Ten dokument jest przeznaczony wytgcznie dla uczestnikéw spotkania DevaGroup we wspétpracy z Google.




Analizowane jest to, jakie sygnaty zbiorcze prowadzg do konwersji, a nastepnie
te dane sg ekstrapolowane na uzytkownikéw, ktorzy nie wyrazili zgody.

W tym trybie tagi Google tadujg sie, gdy uzytkownik otwiera witryne lub
aplikacje. Tagi tadujg interfejs API trybu zgody i wykonujg nastepujgce
czynnosci:

1.Ustawienie domysinego stanu zgody. Domysinie zgoda jest ,,odrzucona”,
chyba ze wprowadzisz wtasne ustawienia domysine. W takim przypadku
tagi Google wysytajg cookieless ping, ktére zawierajg jedynie informacje
funkcjonalne oraz zbiorcze i nieidentyfikujgce dane.

2.0czekiwanie na interakcje uzytkownika z banerem i zaktualizowanie
stanu zgody. Dopiero gdy uzytkownik wyrazi zgode na gromadzenie
danych, tagi Google przesytajg petne dane pomiarowe.

Dzieki zaawansowanej implementacji trybu zgody mozesz odblokowac
dodatkowe mozliwosci w Google Analytics 4, takie jak modelowanie
behawioralne czy modelowanie konwersiji.

Jakie dane sg gromadzone w trybie zaawansowanej zgody w przypadku
uzytkownikéw, ktérzy wyrazili zgode na zbieranie danych?

Gdy uzytkownik wyrazi zgode, Sledzenie konwersji odbywa sie normalnie.
Dodatkowg informacjg zbierang w trybie zgody jest status zgody (,przyznano”),
ktéry informuje tagi i SDK, ze mogg rozpoczgc tadowanie danych. To pozwala
na lepsze modelowanie i przewidywanie danych, gdy nie sg one bezposrednio
dostepne. Status zgody nie jest wykorzystywany do innych celéw.

W zaawansowanym trybie zgody, dane uzytkownikéw, ktorzy wyrazili zgode, sg
wykorzystywane na dwa sposoby:

1.Na poziomie uzytkownika do rejestrowania konwersji, na ktore uzytkownik
wyrazit zgode (czyli normalne $ledzenie konwersji).

2.Do modelowania i przewidywania konwersji uzytkownikow, ktorzy nie
wyrazili zgody. Dane te obejmujg stan zgody, tgczng liczbe kliknied i
konwersji reklam, lokalizacje na poziomie kraju, typ urzadzenia, typ
przegladarki oraz pore dnia.

Ten dokument jest przeznaczony wytgcznie dla uczestnikéw spotkania DevaGroup we wspétpracy z Google.
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Dlaczego to wazne?

Zgodnos¢ z prawem

W 2024 roku Google wzmacnia egzekwowanie zasad dotyczgcych zgody
uzytkownika. Reklamodawcy muszg przestrzegac zasad i respektowac wybory
uzytkownikdéw, aby utrzymac audytorium oraz mierzy¢ efektywnos¢ reklam
dla uzytkownikéw z EOG z Google.

Koniecznosé pozyskiwania zgody uzytkownika na gromadzenie danych
nie jest niczym nowym. Wynika to z przepiséw prawnych dotyczacych
RODO oraz dyrektywy o prywatnosci elektronicznej.

Mozliwos¢ doktadniejszego mierzenia konwers;ji

Uzytkownicy odmawiajgcy zgody w banerach zgody mogg prowadzi¢ do
spadku liczby mierzalnych konwersji, co moze prowadzi¢ do btedow

w optymalizacji budzetéw reklamowych. Consent Mode pozwala te btedy
wyeliminowac.

Aby wdrozy¢ Tryb zgody, musisz uzy¢ albo Google tag albo Google Tag
Manager (web) albo Google Analytics dla Firebase SDK (apps). Starsze tagi
nie sg obstugiwane.

Consent Mode v1 Consent Mode v2

analytics_storage analytics_storage
Kontroluje, czy ciasteczka dotyczace analityki moga by¢ odczytywane Kontroluje, czy ciasteczka dotyczace analityki moga by¢ odczytywane
lub zapisywane i czy moze byc¢ zbierane ID instancji aplikacji lub zapisywane i czy moze by¢ zbierane ID instancji aplikacji
ad_storage ad_storage
Kontroluje, czy ciasteczka dotyczgce reklam moga by¢ odczytywane Kontroluje, czy ciasteczka dotyczace reklam mogg by¢ odczytywane
lub zapisywane i czy moze by¢ zbierane ID urzadzenia. lub zapisywane i czy moze by¢ zbierane ID urzadzenia.

ad_user_data

Kontroluje, czy dane uzytkownika mogga by¢ wysytane do Google
do celéw reklamowych.

ad_personalization
Kontroluje, czy spersonalizowane reklamy moga by¢ wtgczone.

Ten dokument jest przeznaczony wytgcznie dla uczestnikéw spotkania DevaGroup we wspétpracy z Google.
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Jak to dziata z Google Ads?

Trzy parametry trybu zgody wptywajg na przypadki uzycia reklam: ad_storage,
ad_user_data i ad_personalization.

Parametr ad_user_data kontroluje, czy zebrane dane uzytkownika mogg by¢
wysytane do Google do celéw reklamowych, w tym do celéw pomiarowych

i przypadkéw uzycia zwigzanych z odbiorcami (remarketing). Aby funkcje
pomiarowe mogty by¢ wigczone na platformach reklamowych, zgoda

na ad_user_data musi by¢ ,udzielona”. Aby funkcje dotyczgce odbiorcow
mogty by¢ wtgczone na platformach reklamowych, zgoda na ad_user_data

i ad_personalization musi byc¢ ,udzielona”.

Jak to dziata z Google Analytics?

Google Analytics ptynnie integruje w Twoich raportach dane modelowane
i rzeczywiste. Aby umozliwi¢ behawioralne pomiary w Google Analytics, gdy
tryb zgody jest wigczony, zgoda na analytics_storage musi by¢ ,udzielona”.

Remarketing z Google Analytics oraz udostepnianie odbiorcéw wymaga zgody
na ad_storage, ad_user_data oraz ad_personalization, aby byta ,udzielona”.

Pomiar reklam w Google Analytics oraz eksport konwersji do Google Ads i GMP
wymaga zgody na ad_user_data, aby byta ,udzielona”. ad_storage rowniez musi
by¢ ,udzielona”, aby umozliwi¢ eksport i atrybucje konwers;ji aplikacji.

Czy moje dane sg wykorzystywane
do uczenia modelu Google?

Twoje wiasne dane stuzg do przewidywania i oszacowania konwersji dla
Twojego konta. Twoje dane nie sg udostepniane innym kontom i nie sg
wykorzystywane do prognozowania konwersji na innych kontach.

Ten dokument jest przeznaczony wytgcznie dla uczestnikéw spotkania DevaGroup we wspétpracy z Google.
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Porownanie

Niezaleznie od tego, czy wybierzesz domysine blokowanie tagow
(implementacja podstawowa), czy domysine odblokowanie tagéw
(implementacja zaawansowana), tagi Google dostosowujg swoje zachowanie
na podstawie stanu zgody uzytkownikow

Funkcja

Wczytanie tagu

Przesytanie danych

Stany zgody
uzythkownika

Sposab dziatania
tagu po Interakc)i
uzythownika

Maodelowanie
Konwersji

Podstawowy tryb uzyskiwania
zgody

Blokowane, dopdki nie nastgpi
interakcja uzytkownika z banerem z
prosba o zgode na przetwarzanie
danych.

Zadne dane nie s3 wysytane przed
wyrazeniem zgody przez
uzytkownika - nawet domyslny stan
zgody uzytkownika.

Ustawiane po interakcji
uzytkownika.

Wezytuje | uruchamia interfejsy AP
trybu uzyskiwania zgody tylko
wtedy, gdy uzytkownik wyrazi
zgode.

Maodel ogdlny (mnigj szczegotowe
modelowanig).

Zaawansowany tryb uzyskiwania
zgody

Wezytywanie z odmowsa udzielenia
zgody jako ustawieniem domyslnym, o
ile nie skonfigurowano inaczej.

Gdy uzytkownik nie wyrazi zgody,
wysytane s informacje o stanie zgody
uzytkownika i pingi bez plikdw cookie.
Po udzieleniu zgody zapisywane sg pliki
cookie | wysytane sg wszystkie dane
pomiarowe.

Wartos¢ domysina to edmowa, o ile nie
skonfigurowano inacze|. Aktualizacje
stanu sg przesytane na podstawie
wyboru uzytkownika.

Dostosowuje dziatanie tagow na
podstawie zgody uzytkownika.

Maodel dostosowany do reklamodawey
(bardziej szczegotowe modelowanie).

Zrédto: https://support.google.com/google-ads/answer/10000067?hl=pl

Ten dokument jest przeznaczony wytgcznie dla uczestnikéw spotkania DevaGroup we wspétpracy z Google.
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Consent Mode i konwersje rozszerzone

Konwersje rozszerzone i Consent Mode* wspodtpracujg ze sobg, aby dostarczy¢
doktadniejszy obraz wydajnosci:

e Tryb zgody rozwigzuje problemy zwigzane ze zmianami regulacyjnymi,
a konwersje rozszerzone dla internetu rozwigzujg problemy zwigzane ze
zmianami w przegladarkach.

e Tryb zgody modeluje konwersje, ktére nie mogg by¢ zaobserwowane;
konwersje rozszerzone obserwujg konwersje, ktére obecnie nie sg
widoczne w niektorych przeglagdarkach.

e Oba rozwigzania mogg pomoc w uzyskaniu doktadniejszych raportéw,
modelowania i licytacji, a obie bedg raportowane w kolumnie konwersji

w Twoim koncie Google Ads.

e Jesli zostanie wyrazona zgoda, konwersje rozszerzone w internecie mogg
odzyskac konwersje blokowane przez ograniczenia przegladarki.

*Konwersje rozszerzone nie bedg $ledzi¢ zadnych informacji o klientach,
ktérzy nie wyrazili zgody.

Ten dokument jest przeznaczony wytgcznie dla uczestnikéw spotkania DevaGroup we wspétpracy z Google.
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Wsparcie we wdrozeniu konwersji
rozszerzonych

Za naszym posrednictwem mozesz umowic sie na spotkanie z dziatem
technicznym Google, ktory pomoze Ci we wdrozeniu konwersji rozszerzonych.
Spotkania sg indywidualne i odbywajg sie w dogodnym dla Ciebie terminie.

Czego mozesz oczekiwacé od spotkania wdrozeniowego?

e Przeglad konwersji rozszerzonych pod katem wymagan internetowych
e Pomoc we wdrazaniu konwersji rozszerzonych
e Testowanie i weryfikowanie po wdrozeniu.

Uwaga: To nie jest ogolna konsultacja na temat konwersji rozszerzonych,
to rozmowa wdrozeniowa, ktorej celem jest pomoc we wdrozeniu EC4W.

Wazne kroki, ktére nalezy wykonac przed sesja konfiguracji techniczne;j!

Upewnij sie, ze masz dostep administracyjny do zaplecza swojej witryny
i Google Ads/Google Analytics (i Menedzera tagow Google, jesli jest
uzywany). Zaleca sie, aby do rozmowy dotgczyt programista.

Sprawdz, czy zbierasz dane klientow podczas catego procesu konwersji
w Twojej witrynie.

Podpisz Warunki Swiadczenia ustug przed rozmowg, przechodzgc do
.Narzedzia i ustawienia” -> ,Konwersje” -> , Ustawienia”. Wybierz menu
.Konwersje rozszerzone” i ,Wtgcz konwersje rozszerzone”. Przeczytaj
doktadnie Warunki korzystania i kliknij ,,Zgadzam sie”.

Jesli chcesz okresli¢ selektory CSS lub zmienne JavaScript, okres|
preferowane klucze dopasowania przed wywotaniem.

q@p, Chcesz uzyska¢ pomoc Google?
M Napisz do nas: kontakt@devagroup.pl

Ten dokument jest przeznaczony wytgcznie dla uczestnikéw spotkania DevaGroup we wspétpracy z Google.
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Wsparcie we wdrozeniu Consent Mode

Za naszym posrednictwem mozesz umowic sie na spotkanie z dziatem
technicznym Google, ktéry pomoze Ci we wdrozeniu Consent Mode.
Spotkania sg indywidualne i odbywajg sie w dogodnym dla Ciebie terminie.

Czego mozesz oczekiwac od spotkania wdrozeniowego?

e Specjalista ds. konfiguracji trybu uzyskiwania zgody najpierw wspolnie z Tobg
podczas rozmowy wideo sprawdza mozliwos¢ konfiguracji trybu uzyskiwania
zgody w Twojej witrynie.

 Jesli sprawdzenie wykonalnosci zakonczy sie pomysinie, specjalista pomoze
Ci skonfigurowac tryb uzyskiwania zgody podczas udostepniania ekranu.

Uwaga: To nie jest ogdlna konsultacja na temat Consent Mode, to rozmowa
wdrozeniowa, ktorej celem jest pomoc we wdrozeniu trybu uzyskiwania zgody.
W tej rozmowie nie sg udzielane wskazowki prawne dotyczgce banerdw.

Wazne kroki, ktére nalezy wykonac przed sesjg konfiguracji techniczne;j!

Upewnij sie, ze masz dostep administracyjny do zaplecza swojej witryny
i Google Ads/Google Analytics (i Menedzera tagow Google, jesli jest
uzywany). Zaleca sie, aby do rozmowy dotgczyt programista.

Sprawdz, czy Twoj baner cookies umozliwia blokowanie (odrzucanie)
plikdbw cookies. Tryb zgody jest specjalnie zaprojektowany, aby poma&c
w modelowaniu konwersji utraconych z powodu wyboréw dotyczgcych
zgody uzytkownikow.

Sprawdz, czy uzywasz platformy zarzgdzania zgodami (CMP) do
zarzgdzania swoim banerem cookies.

q@p, Chcesz uzyska¢ pomoc Google?
M Napisz do nas: kontakt@devagroup.pl

Ten dokument jest przeznaczony wytgcznie dla uczestnikéw spotkania DevaGroup we wspétpracy z Google.
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............. o.‘ WsparCIe we Wdrozenlu

Potrzebujesz wsparcia we wdrozeniu konwersji
rozszerzonych i Consent Mode?

Pamietaj, ze jako Partner Google mozemy Ci w tym poma&c. Nasze dziatania
opierajg sie na najnowszej wiedzy, nowych funkcjach systemu i innowacyjnym
podejsciu. Regularnie uczestniczymy w szkoleniach i spotkaniach organizowanych
przez Google, dzieki czemu nasi certyfikowani specjalisci w sposéb kompleksowy
wdrazajg konwersje rozszerzone i Consent Mode, zgodnie z obowigzujgcymi
regulacjami prawnymi i wymogami Google.

Jesli chcesz miec pewnos¢, ze konwersje rozszerzone i Consent Mode zostang
wdrozone w najlepszy mozliwy sposob, skontaktuj sie z nami!

Jak jeszcze mozemy Ci pomoc?
+ Google Ads 4 Analityka
+  Facebook Ads +  Audyt SEM
+4 LinkedIn Ads +  Audyt SEO
+  Allegro Ads +  Pozycjonowanie
+  Microsoft Ads + Szkolenia
+ TikTok Ads + Materiaty wideo
<+ Social Media +  Grafiki reklamowe

Skontaktuj sie z nami!

kontakt@devagroup.pl
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