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~Wzrost przychodow i sprzedazy
dla e-commerce na rynku niemieckim
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O naszym Kliencie

Adamot.de to firma, ktora od lat dziata na rynku europejskim,
oferujgc w swoim sklepie internetowym bogatg oferte akcesoriow
motoryzacyjnych i czesci samochodowych.

Celem naszej wspotpracy byto zwiekszenie przychodow
| sprzedazy oraz opracowanie strategii rozwojowych

dostosowanych do specyficznych potrzeb roznych Y
rynkow zagranicznych. o... B

Klientowi zalezato na tym, aby prowadzone dziatania
nie tylko wspieraty biezgce cele biznesowe, ale takze e
umozliwiaty jego rozwoéj na nowych rynkach. '
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https://adamot.de/
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Analiza wstepna
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Doktadnie przeanalizowaliSmy dosSwiadczenia

uzytkownikow (UX) na stronie naszego klienta.
Przy uzyciu specjalistycznych narzedzi i metod, takich
jak testy uzytecznosci oraz analiza zachowan
uzytkownikow, zidentyfikowalismy kluczowe obszary
wymagajgce poprawy.

Nastepnie doradzilismy klientowi w zakresie
optymalizacji i rozwoju strony www, koncentrujgc
sie na elementach, ktore mogtyby zwiekszyc ilosc¢
konwersiji, ich wartosc oraz ogolng satysfakcje
uzytkownikow.
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narzedzia analityczne, ktore umozliwity
monitorowanie i optymalizacje dziatan
marketingowych w czasie rzeczywistym.

9 W kolejnym kroku wdrozyli§my zaawansowane

Dzieki tym narzedziom bylismy w stanie szybko
reagowac na zmieniajgce sie warunki rynkowe
oraz dostosowywac nasze strategie, co pozwolito
na maksymalizacje efektywnosci kampanii
reklamowych.
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Wspolnie z naszym Klientem opracowaliSmy
dtugoterminowe strategie rozwojowe, ktore byty

dostosowane do specyficznych potrzeb roznych rynkow
zagranicznych. W tym celu przeprowadzilismy
szczegotowe analizy rynkowe oraz konsultacje,

ktore pozwolity nam lepiej zrozumiec lokalne
uwarunkowania i oczekiwania.

Dzieki temu bylismy w stanie zaplanowac dziatania,
ktore nie tylko wspieraty biezgce cele biznesowe klienta,
ale takze umozliwiaty jego rozwoj na nowych rynkach.
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Zatozenia .0

0 Wzrost przychodéw rok do roku: Realizacja 2

---------------------------

2 strategii prowadzgcej do zwiekszenia przychodow |
S W ujeciu rocznym, poprzez skuteczniejsze N

docieranie do potencjalnych klientow
| optymalizacje kampanii reklamowych.

e Wzrost ilosci sprzedazy rok do roku: Zwiekszenie

ilosci sprzedanych produktow w porownaniu do
poprzedniego roku, dzieki precyzyjnemu targetowaniu
| segmentacji.

~

Utrzymanie lub wzrost poziomu ROAS powyzej
9 ustalonego minimum: Zachowanie zwrotu z inwestycji

w reklamy na poziomie co najmniej 600%, poprzez
selekcje produktow o najwyzszym potencjale konwersji
oraz budowanie kampanii marketingowych opartych
na danych.

o
o
o
O
Y

ADAMOTr:=



A

Realizacja .0

---------------------------

L R ————

E 1 Zoptymalizowalismy kampanie pod katem konkretnych
segmentow produktow i regionow geograficznych,
co pozwolito nam lepiej targetowac odbiorcoéw i zwiekszac
efektywnosc¢ kampanii. Dzieki szczegotowej analizie
rynkowej i segmentacji produktow, moglismy skierowac
nasze dziatania do najbardziej obiecujgcych grup klientow,
zwiekszajgc tym samym skutecznosc reklam.

To tylko czes$¢ dziatan, bedacych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte wsparcie
dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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E 2 UzyliSmy zaawansowanych narzedzi sztucznej
inteligencji, aby automatycznie optymalizowac reklamy
I maksymalizowac ich skutecznosc. Algorytmy Al pomogty
nam w analizie danych i biezgcej optymalizacji kampanii,
co pozwolito na szybkie dostosowywanie sie
do zmieniajacych sie warunkow rynkowych
oraz na osigganie lepszych wynikow.

To tylko czes$¢ dziatan, bedacych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte wsparcie
dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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E 3 Korzystalismy z dwoéch réznych ustug poréwnywania
cen, co umozliwito nam dotarcie do wiekszej liczby
potencjalnych klientéw i zwiekszenie widocznosci
produktow na roznych rynkach. Dzieki temu nasze
produkty byty bardziej konkurencyjne, a klienci mieli
latwiejszy dostep do atrakcyjnych ofert.

To tylko czes$¢ dziatan, bedacych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte wsparcie
dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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E4 ZastosowaliSmy kombinacje kampanii wyszukiwania
(Search) i Performance Max, co pozwolito na synergiczne
dziatanie obu strategii. Kampanie wyszukiwania skupity sie
na bezposrednim zamiarze zakupowym, podczas gdy
Performance Max wspieraty je poprzez dodatkowe kanaty,
zwiekszajgc zasieg i skutecznosc. Dzieki temu moglismy
efektywnie docierac do szerszej grupy odbiorcow,
maksymalizujgc wyniki naszych dziatan marketingowych.

To tylko czes$¢ dziatan, bedacych sktadowymi prowadzonych przez nas dziatan z zakresu Google Ads. W DevaGroup mozesz liczy¢ na ciggte wsparcie
dedykowanego opiekuna, ktory wyjasnia wszelkie zawitosci systemu, jak rowniez pojawiajgce sie w tym dokumencie skroty i branzowe stownictwo.
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Efekty

<+ Wzrost przychodéw w Q2 2024 vs Q2 2023 o 126%.

Zakupy/sprzedaz Klikniecia Rzeczywisty ROAS
383,04 30,5 tys. 642,11%
+22212 +8,7 tys. +307,24%
80 tys.
40 tys.

0,00

kwi 2024 cze 2024
--------- -2023r. —— -2024r.
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fekty 1
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<+ Wozrost ilosci transakcji w Q2 2024 vs Q2 2023 o 138%. 1
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Zakupy/sprzedaz « Klikniecia Wartosé konw. Rzeczywisty ROAS

383,04 30,5tys. 196 tys. 642,1%

+222,12 +87 tys. +100 tys. +307,24%
150,00
75,00
0,00
kwi 2024 cze 2024
......... -2023r. =—— -2024r.
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Efekty

+ Wazrost przychodéw o 61% w pierwszym pétroczu 2024 vs drugie pétrocze 2023, -------------------
gdzie drugie potrocze jest lepszym okresem w biznesie Klienta. '
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Zakupy/sprzedaz Klikniecia Wartos¢ konw. « Rzeczywisty ROAS
765,06 59,5 tys. 375 tys. 63717%
+202,72 18,1 tys. +142 tys. +239,39%
0,00 " -
- 2023, -2024 .,
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fekty -

+ Wazrost ilosci transakcji 0 62% w pierwszym potroczu 2024 vs drugie potrocze 2023, T
gdzie drugie potrocze jest lepszym okresem w biznesie Klienta. s
Zakupy/sprzedaz Klikniecia Wartosc konw. Rzeczywisty ROAS
765,06 59,5 tys. 375 tys. 637,17 %
t 292,72 18,1 tys. 142 tys. +239,39%
—_ D
--------- -2023r. —— -2024r,
|y A 2
e VA S, ADAMOTr=

GROUP



Peten sukces 0
: 3
sl WZrost przychodow 0 126% |5 R
wQ22024r.vs Q22023r.
ol Wzrost ilosci sprzedazy o 138%
w Q2 2024 r.vs Q2 2023 r. Jeste$my zadowoleni z wynikow kampanii,
a takze ze wspotpracy z DevaGroup.
+ Wzrost przychodéw 0 61% Liczymy, ze za rok bedziemy wspolnie
mogli pochwaliC sie jeszcze lepszym
rezultatem.

W pierwszym potroczu 2024 .
vs drugie potrocze 2023 r.

. , e . Dariusz Gancarz “
sl Wzrost ilosci sprzedazy o 62% Adamot de

W pierwszym potroczu 2024 r.
vs drugie potrocze 2023 r.
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Kontakt . o

Wbt £k

SEM Associate w DevaGroup

Dedykowany kontakt

Filip Betcik

New Business Specialist

filip.belcik@devagroup.pl
508 194 053

pon-pt 9:00-16:30
W DevaGroup zajmuje sie kampaniami

Google Ads, Facebook Ads oraz LinkedIn Ads.
Zwolennik szerokiej analizy danych.

W przesztosci wspotpracowat z takg marka

jak Mi-Store. Prywatnie fan sportu, szczegolnie
pitki noznej, tenisa i squasha. Jest takze
dyplomowanym menadzerem sportu.

DevaGroup
ul. tokietka 8d/26, 30-10 Krakow
NIP: 677-244-58-40
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