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+1397% wiecej
zamowien w 2 miesigce

Jak skuteczny start na Allegro przelozyt sie na szybKki
wzrost wynikow marki Oromatcha?

Weronika Budyn
Allegro & SEM Specialist

Certyfikowana specjalistka Google Ads, z doSwiadczeniem w prowadzeniu kampanii
Google Ads, Meta Ads, Allegro Ads, Microsoft Ads, Linkedln Ads oraz Pinterest Ads.
Wspotpracowata m.in. z Agata Meble i Capgemini. Absolwentka Marketingu i komunikacji
rynkowej na Uniwersytecie Ekonomicznym w Krakowie.




O Kliencie

Oromatcha to marka premium oferujgca wyselekcjonowang japonskg Matche z farmy na Kyasha.
Wyroznia jg petna kontrola procesu - od selekgcji lisci, przez przetwarzanie, az po logistyke. Stawia na
najwyzszg jakosc i autentyczny smak, zdobywajgc uznanie coraz szerszego grona koneserow.

4+ Celem naszej wspotpracy byto wprowadzenie marki na Allegro,
zwiekszenie sprzedazy oraz pozyskanie nowych grup klientow.

Klientowi zalezato na kompleksowej obstudze konta Allegro
oraz kampanii Allegro Ads.

+

Szymon Kadukowski
Founder

DevaGroup bardzo szybko przeprowadzita rozeznanie w naszej branzy,
typie naszych produktow oraz rodzaju naszych odbiorcow.

o
"\/A CERTYFIKOWANI SPECJALISCI YN
DI'_E};Q}: OD REKLAMY W GOOGLE kgL OROMATCHA



DEVA

o
Wyzwania
Weronika Budyn
\_V Allegro & SEM Specialist

“Jednym z kluczowych wyzwan byto
zbudowanie sprzedazy na Allegro

od zera. Platforma premiuje konta

Z historiq - liczbg transakcji, opiniami,
wysokimi ocenami oraz statusem Super
Sprzedawcy. Nowe konto nie posiada
tych przewag, co przektada sie na nizszq
widocznosc ofert i ograniczone zaufanie
ze strony kupujgcych”

CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
OD REKLAMY W GOOGLE

01 Ograniczona ilosc aukcji

02

03

Wynikajgca ze stosunkowo niewielkiego
asortymentu dostepnego w sklepie klienta.

Wyzszy poziom cenowy
wzgledem konkurencji

Marka oferuje produkty z segmentu premium,
drozsze od konkurencyjnych ofert, co moze
wptywac na decyzje zakupowe klientow.

Brak statusu Super Sprzedawcy

Obniza poziom zaufania do konta, poniewaz
nie potwierdza kluczowych standarddw jakosci
sprzedazy: szybkiej wysytki, pozytywnych opinii
i braku nierozwigzanych dyskus;ji.
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Strategia
I analiza

") ) Weronika Budyn

\_V Allegro & SEM Specialist
"Zaczynajqc od zera i bez historii konta,
musielismy opracowac strategie,

ktora pozwoli szybko zbudowa¢é
sprzedaz i osiggngc stabilne wyniki”

CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
OD REKLAMY W GOOGLE
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Wspotprace rozpoczelismy od analizy konkurencji
| ich aukcji. Dzieki temu zidentyfikowalismy obszary,
w ktorych moglismy zbudowac wyrazng przewage.

StworzyliSmy aukcje zawierajgce chwytliwe
nagtowki, atrakcyjne opisy oparte na jezyku korzysci

| podkreslajgce charakter marki. Catosc uzupetnilismy
wysokiej jakosci zdjeciami, ktore zwiekszajg zaufanie

| przyciggajg uwage uzytkownika.

Wzmocnilismy dziatania organiczne kampaniami
Allegro Ads, zwiekszajgc widocznos¢ kluczowych
ofert.

ZaprojektowaliSmy zestawy produktowe,
aby zwiekszyc liczbe aukcji oraz wartosc koszyka
zakupowego.

YEY OROMATCHA



Realizacja

01

L Kiedy?
12.01.2026 - 31.03.2026
Q Obszar dziatan
Polska
02
Strona
oromatcha.com
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WykonaliSmy audyt ofert konkurencji
obejmujgcy analize struktury tytutdw, opisow,
dodanych zdjec oraz strategii tworzenia zestawow
Pozwolito to zidentyfikowac luki rynkowe

| wypracowac unikalng propozycje wartosci
wyrdzniajgcg marke na tle konkurencji.

PrzeprowadziliSmy analize stow kluczowych,

na podstawie ktorej zaprojektowalismy tytuty ofert
o0 wysokim potencjale wyszukiwania. Precyzyjne
dopasowanie fraz do intencji zakupowych
przetozyto sie na zwiekszenie widocznosci

| poprawe CTR.
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Realizacja
Weronika Budyn
Allegro & SEM Specialist

“Skupilismy sie na zbudowaniu 04
przewagi tam, gdzie konkurencja

jej nie wykorzystywata - zarowno

w warstwie komunikadji, jak i

struktury ofert. To pozwolifo nam

szybko osiggnqgc¢ mierzalne efekty”

05

Przeczytaj petny opis na:

dva.pl/cs-oromatcha

CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
OD REKLAMY W GOOGLE

SkonfigurowaliSmy kampanie Allegro Ads
ukierunkowane na uzytkownikdéw o wysokie;
intencji zakupowej, skracajgc sciezke decyzyjng

| zapewniajgc natychmiastowg widocznosc ofert.
Rownolegle wykorzystalismy kampanie graficzne
do budowania swiadomosci marki.

WdrozyliSmy strategie rabatow ilosciowych,
ktora pozwolita zwiekszy¢ atrakcyjnosc ofert oraz
ograniczyc ekspozycje konkurencji w obrebie
wtasnych aukcji, skutecznie zatrzymujgc
uzytkownika w ekosystemie marki.

DokonaliSmy precyzyjnego podziatu budzetu
na rézne miejsca emisji, koncentrujgc sie na
najbardziej efektywnych placementach. Przetozyto
sie to na wzrost ROAS oraz skalowanie sprzedazy.

YEY OROMATCHA


https://www.devagroup.pl/blog/case-study-jak-wystartowac-ze-sprzedaza-na-allegro-i-osiagnac-sukces-w-2-miesiace

Wyniki

3 Porownanie: liczha zamowien (dziatania organiczne i ptatne)
za okres od 23 stycznia do 31 marca 2026 roku

# "\ Weronika Budyn
Allegro & SEM Specialist
“Dziatania sprzedazowe rozpoczelismy
23 stycznia, a przedstawione dane
obrazujq liczbe zamoéwien w kolejnych
miesigcach. Widac wyrazny wzrost
sprzedazy w okresie od stycznia do
marca - liczba zamowien systematycznie
rostfa, 0siggajgc w marcu poziom az 569,

Co stanowi wyrazny postep w porownaniu
do poprzednich miesiecy”
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Zamowienia i zwroty

Zamowienia

Obecny miesigc 258
1-17 kwi

marzec 569 T
luty 316 T
styczen 38 T

Zrodto: Panel Allegro



Wyniki

+ CTR:3,44% -+ CPC:1,35zt -+ ROAS:12,76 zt 4 Wartosc¢ sprzedazy: 29 418 zt

Oferty sponsorowane Reklama graficzna i wideo Zakres dat: 2026-02-01 - 2026-02-28
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Zrodto: Panel Allegro Ads - luty 2026
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Wyniki

+ CTR:3,43% -+ CPC:1,31zt -+ ROAS:13,87zt -4 Wartosc sprzedazy: 45 104 zt

Oferty sponsorowane Reklama graficzna i wideo Zakres dat: 2026-03-01 - 2026-03-31
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Zrodto: Panel Allegro Ads - marzec 2026
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Peten sukces

i Przychod z dwoch pierwszych T +1397% wiecej zamowien
miesiecy dziatan: 101 294,50 z} w 2 miesigce

T Zyskanie statusu Super Sprzedawcy T Wypracowanie skutecznej
w ciggu zaledwie 30 dni strategii sprzedazy na Allegro

Szymon Kadukowski
Founder

DevaGroup bardzo szybko przeprowadzita rozeznanie w naszej branzy, typie naszych
produktow oraz rodzaju naszych odbiorcow. Dzieki temu start na platformie

byt od samego poczqtku w mocnym i wzrostowym tempie. Doceniamy profesjonalizm,
responsywnosc oraz podejscie do skalowania naszej obecnosci na Allegro.
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Chcesz zwiekszy¢
sprzedaz na Allegro?

tukasz Jelen

Head of New Business
z Certyfikacjg Indywidualng Google Ads

Napisz do nas!

lukasz.jelen@devagroup.pl
tel.: 517 450 338

"Kazdy Klient jest dla mnie wyjgtkowy, dlatego doktadnie Cie wystuchamy i dostosujemy do
Twoich potrzeb. Osiggnij sukces razem z naszym indywidualnym podejsciem!"
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https://www.devagroup.pl/kontakt?utm_source=cs-pdf&utm_medium=pdf&utm_campaign=sem
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