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+187% konwersji i 520%
wiece]j klikniec w 30 dni

Kiedy Google wyindeksowato sklep przed samym sezonem,
my zrobiliSmy z tego rekordowg sprzedaz

Natalia Dulian
SEO Associate
W branzy od 2023 roku. Certyfikowana project manager z doswiadczeniem w zarzgdzaniu

projektami i analizie danych. Obecnie finalizuje studia podyplomowe z Data Science
w Szkole Gtownej Handlowej w Warszawie. Swojg wiedzg dzieli sie m.in. na stronie

Majestic SEO, publikujgc materiaty eksperckie.




O Kliencie

Réze Ogrodowe to szkotka i sklep internetowy oferujgcy bogaty wybor najwyzszej jakosci krzewow
roz. Marka oferuje starannie wyselekcjonowane, zdrowe sadzonki oraz fachowe wsparcie. Dzieli sie
rowniez wiedzg, publikujgc tresci edukacyjne na kanale YouTube.

+ Celem naszej wspotpracy byto odzyskanie widocznosci i ruchu organicznego
po nagtym wyindeksowaniu oferty.

+ Klientowi zalezato na szybkim odzyskaniu widocznosci oferty, poniewaz potencjalni
klienci mieli utrudniony dostep do poszukiwanych produktow tuz przed poczgtkiem sezonu.

Grzegorz Hyzy

Wiasciciel R6ze Ogrodowe

To, co wyrdznito wspotprace, to zaangazowanie zespotu i szybkos¢ reakcji
na pojawiajgce sie problemy. Mielismy poczucie, ze jesteSmy realnym
partnerem w tym procesie, a nie tylko klientem. Efekty mowig same za siebie.
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Zatozenia

Natalia Dulian
SEQO Associate

“Chcielismy wroci¢ co najmniej

do poprzedniej widocznosci. Spadek
byt o tyle niebezpieczny, ze ukryt sie
za spadkiem sezonowym, ktory byt
w tym czasie oczekiwany. Kolejnym
wyzwaniem byt czas - musielismy
rozwigzac¢ problem maksymalnie
w dwa miesigce”.

CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
OD REKLAMY W GOOGLE

01

02

03

Sprawna reindeksacja strony
Ekspresowe przywrocenie witryny do Google

po nagtym wyindeksowaniu tuz przed startem
sezonu.

Budowa widocznosci przedsezonowej
Wypozycjonowanie topowej oferty przed

okresem marzec-kwiecien, kiedy najmocniej
wzrasta popyt.

Maksymalizacja konwersji
sprzedazowej

Przetozenie odzyskanych pozycji na realny wzrost
transakcji i zyskOw w szczycie sezonu.
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Strategia
I analiza

a1\ Natalia Dulian
'/ SEO Associate

“Dwuetapowa diagnoza pozwolita nam
oddzieli¢ rynkowe wahania od btedow
technicznych. Dzieki analizie
zidentyfikowalismy ukryte przyczyny
wyindeksowania i od razu podjelismy
dziatania naprawcze”.

CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
OD REKLAMY W GOOGLE
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Analiza wykazata, ze spadek widocznosci wynikat
z natozenia sie aktualizacji Google i btedow
platformy e-commerce, ktére wygenerowaty
ok. 200 tys. duplikatow URL. W efekcie roboty
indeksowaty zbedne adresy zamiast kluczowych
podstron, co ostabito widocznosc kart produktowych.

ZidentyfikowaliSmy problem z nieefektywnym
wykorzystaniem budzetu indeksowania. Nadmiar
ukrytych linkdw z wariantow produktow i sekcji opinii
obnizat ocene jakosci serwisu, a sposob dziatania
platformy zwiekszat skale duplikacji tresci.
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Strategia
I analiza

a1\ Natalia Dulian
'/ SEO Associate

“Najwiekszym wyzwaniem byt fakt,

ze czesC narzedzi interpretowata
spadki jako naturalng sezonowosc¢.
To maskowato realne zagrozenie.
Dopiero zestawienie danych z wielu
Zrodet pozwolito nam dostrzec
niepokojqce sygnaty”.

CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
OD REKLAMY W GOOGLE
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Analiza potwierdzita wysoki autorytet serwisu
dzieki unikalnym opisom i materiatom

na YouTube. Nasza strategia zaktadata
wykorzystanie tych atutow oraz usuniecie

barier technicznych ograniczajgcych widocznosc
tresci w Google.

Audyt danych Schema wykazat btedne
oznaczanie dostepnosci produktow.

Mimo fizycznej dostepnosci roslin, produkt gtowny
wysytat sygnat ,,OutOfStock”, przez co uzytkownicy
widzieli w Google informacje o braku towaru.
Obnizato to klikalnos¢ nowo zaindeksowanych
produktow.
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O O 01 Priorytetyzacja indeksowania

Rea I Iza CJ a Recznie zgtosilismy kluczowe strony do Google
Search Console i zaktualizowalismy sitemap.xml,
aby przyspieszyc indeksowanie najwazniejszych

L Kiedy? kategorii oraz produktow.
( } 02.2026 - 05.2026

02 Optymalizacja tresci kategorii
Obszar dziatan Odswiezylismy opisy i nagtowki kategorii,
Polska dzieki czemu roboty Google czesciej odwiedzaty
sklep i szybciej przywracaty podstrony do wynikow

Strona : :
@ wyszukiwania.

rozeogrodowe.pl

Budset 03 Rozbudowa linkowania wewnegtrznego

6 000 PLN Wdrozylismy nowe linkowanie oparte na stowach
kluczowych oraz powigzaniach miedzy produktami,
kategoriami i tekstami blogowymi cechujgcymi sie
najwyzszym autorytetem.
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Realizacja

£\ Natalia Dulian
' 8./ SEO Associate

“Przez bfedy w strukturze i brak jasnych
priorytetow dla Google, sklep tracit
zasiegi, mimo posiadania swietnych
produktow. Skupilismy sie na
oczyszczeniu indeksu i wzmochieniu
tresci, zeby odblokowac widocznosc

i ruch”.

Przeczytaj petny opis na:

dva.pl/cs-roze-ogrodowe

CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
OD REKLAMY W GOOGLE
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E

liminacja duplikacji tresci

Wdrozylismy linki kanoniczne dla produktow
roznigcych sie klasg korzenia. Dzieki temu

S

g,

d

koncentrowaliSmy moc SEO na produktach
-ownych, co pozwolito odzyskac wysokie pozycje

a konkretnych odmian.

Korekta danych Schema

Aby wyeliminowac¢ komunikaty o braku towaru,
zmodyfikowalismy kod zrédtowy Schema.
Wymusilismy status ,InStock” w danych
strukturalnych, niezaleznie od ustawien wariantu
giownego. Rozwigzanie to przywrocito poprawne
wyswietlanie ofert w Google.
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https://dva.pl/cs-roze-ogrodowe
http://dva.pl/cs-dobra-kaloria

Wyniki

<+ Wzrost dziennej widocznosci o 1070,8%

Klikniecia Wyswietlenia
4,5 tys. 60 tys.
poczgatek pierwsze rozpoczecie /‘
spadkow efekty dziatan sezonu ~
3 tys. W b 40 tys.
1,5 tys. 20 tys.
NS S P, [\
0 — o 0
1.01.2026 13.01.2026 25.01.2026 6.02.2026 18.02.2026 2.03.2026 14.03.2026 26.03.2026 7.04.2026 19.04.2026
—— Kilikniecia —  WysSwietlenia
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Wyniki

<+ Wazrost widocznosci w TOP3 0 428% w trzy miesigce
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Wyniki

4 Wzrost indeksacji
3,5x wiecej zaindeksowanych stron

Strony
” Natalia Dulian 12 tys.
. §./ SEO Associate
” : .. 8 tys.
W przeciqgu miesigca wzrosta
ilos¢ zaindeksowanych stron,
od okoto 3 400 w najgorszym .
. tys.
okresie, do 11 860 stron w peaku
widocznosci, co jest wzrostem
trzyipotkrotnym”, o
27.02.2026 15.03.2026 31.03.2026 16.04.2026

Zrodto: Google Search Console
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Wyniki

<+ Wzrost liczby klikneé 0 520% w ciggu miesigca

Klikniecia Wyswietlenia
4,5 1ys. 60 tys.
3 tys. 40 tys.
1,51ys. 20 tys.
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Zrédto: Google Search Console

o
IT™\/A CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
D I’_E}é,u}: OD REKLAMY W GOOGLE OGIOATUC o,



Wyniki
Porownanie: 2025 vs 2026 rok
Wzrost konwersji zakupu o 16,2% w okresie marzec-kwiecien
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Zrodto: Google Analytics 4
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Wyniki

4+ Wzrost konwersji 0 186,7% z miesigca na miesiac

Liczba zdarzen ®

2,9 tys.

1186,7%
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Zrodto: Google Analytics 4

o
 pum » CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
< 3 p
D hl:‘l\r\:él.l}ﬂ OD REKLAMY W GOOGLE '/ ”’?”ﬂﬂ{’?ﬁﬂ PL



Peten sukces

4 Wzrost widocznosci w TOP3 0 428% 4 Wzrost liczby kliknie¢ o 520%
w trzy miesigce Z miesigca na miesiac

4+ Wozrost dziennej widocznosci + Wzrost konwersji zakupu
0 1070,8% 0 187% z miesigca na miesigc

Grzegorz Hyzy

Wiasciciel Roze Ogrodowe

Cenie sobie wspotprace opartg na zaufaniu. Przez wiekszg czesc roku specjalisci DevaGroup
dziatajg w tle i ja nawet nie musze interesowac sie tym, bo mam zaufanie, ze wszystko
jest dobrze. Natomiast kiedy przychodzi trzesienie ziemi, to komunikacja jest bardzo dobra
| wtedy wspodlnie mozemy ustalic, ktora ze stron co ma wykonac. | wiasnie taki sposob
dziatania bardzo sobie cenie.
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Chcesz zwiekszycC sprzedaz
dzieki SEO?

t ukasz Jelen

Head of New Business
z Certyfikacja Indywidualng Google Ads

Napisz do nas!

lukasz.jelen@devagroup.pl
tel.. 517 450 338

"Kazdy Klient jest dla mnie wyjatkowy, dlatego doktadnie Cie wystuchamy i dostosujemy do
Twoich potrzeb. Osiggnij sukces razem z naszym indywidualnym podejsciem!"
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https://www.devagroup.pl/kontakt?utm_source=cs-pdf&utm_medium=pdf&utm_campaign=seo
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